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En ¢l presente artlculo se exponen los resuliados de dos estudios realizados en el
marco de las elecciones locales en el DF de 1997, a partir de la aplicacién de una
encuesta sobre “valores de la democracia”. El objetivo del primer estudio consistid
en mostrar las relaciones existentes entre el nimero de horas de exposicién medios, en
particular a la televisién, por parte de una poblacidn infandl y la observacién de
programas de partidos politicos. El grupo de infanes estuvo integrado por 481
nifios y nifias de quinto y sexto grado de educacién primaria, de siete escuelas pii-
blicas de la Ciudad de México. Sc presenta un andlisis de regresidn lineal simple, a
partir del cual se observaron diversos comportamientos, por demads inreresantes.

El segundo estudio suve come intencién conocer las imigenes y opiniones que, en
este caso, un grupo de 794 infantes construyeron, en el plano de la percepcion
social, de los candidatos al gobierno de la ciudad. En este estudio, se evalud la
imagen de los cuatro candidatos mds fucrtes por medio de la aplicacién de un dife-
rencial semidntico, el cual se elabord a partir de un sondeo que se realizé de manera
previa, Ademds de eblo, se evalu la manera en que los infantes percibian a la propia

Ciudad de México.

ara la psicologia social y, en particular, para la psicologfa politica, la

comprensién de los procesos de socializacién constituye una de sus
preocupaciones centrales. Sin embargo, la insercién de los infantes en el
4mbito publico es una modalidad de socializacién poco estudiada en
nuestro medio ya que, entre otros factores, ha imperado la idea de que
las nifias y los nifios estdn o deben estar ajenos a tal 4mbito. Esta con-
cepcidn se ha sostenido en una serie de representaciones que bajo el
dogma de la2 «inocencia infantil» hace pasar a los infantes como una
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poblacién poco interesada en estas cuestiones (Percheron, 1993: 13-20;
Casas, 1998: 23-27).

Si bien el estudio de los procesos de socializacién politica datan de
alrededor de los afios cincuenta del siglo xx {(Corona y Ferndndez, 2000:
63), es hasta fechas mds recientes que este interés empicza a centrarse en
una concepcién mds amplia del proceso de socializacién en general y de
la socializacién politica en particular. A lo largo de estos cincuenta afios
se ha pasado de un concepto de socializacién basado en modelos que
ponen el énfasis en los aspectos reproductores de la misma, es decir, se
ha pensado mds bien como un proceso fundamental para el manteni-
miento de la estabilidad de un sistema dado, hacia una concepcién en la
que ¢l proceso de socializacién constituye un mecanismo mediante el
cual los sujetos construyen su propia identidad politica, que implica
interiorizacién de conocimientos, sentimientos y juicios que forman parte
de la misma sociedad y que posibilitan a los sujetos a modificar o trans-
formar su entorno politico (Nateras y Soto, 2000).

De manera esquemitica, los estudios de socializacién politica se han
dedicado a conocer la influencia que los llamados agentes socializantes
tienen en el interés y conocimiento que infantes y jévenes van desa-
rrollando sobre temas politicos, asf como su incidencia en sus orienta-
ciones ideoldgicas (Percheron, 1993: 63-76 y 91-101). Ademds se han
realizado estudios para conocer la incidencia que en éstos juegan va-
riables de tipo sociodemogrifico: tales como edad, sexo, nivel
socioeconémico o nivel educativo, entre otros (Segovia, 1982).

Otra linea de investigacién explora la construccién de nociones politi-
cas en infantes y adolescentes, para ello se toman en cuenta la génesis de
éstos a partir de considerar los distintos niveles de desarrollo (Castorina
y Lenzi, 2000). En tales estudios se privilegia la manera en que infantes y
jévenes van estructurando su conocimiento sobre lo politico, asf como
sus ideas politicas (Corona y Ferndndez, 2000). Los investigaciones de-
rivadas de la psicologia del desarrollo, a partir de las aproximaciones de
Vygotski y Piaget, y aplicadas tanto al desarrollo moral como a la cons-
truccién de nociones sociales de los infantes revisten singular importan-
cia (Emiliani y Carugari, 1985: 123-193; Cadenas, 1991; Percheron,
1993: 34-37; Castorina y Lenzi, 2000).

Finalmente, otra perspectiva mds reciente, es la que se aboca a conocer
las précticas o actividades que los infantes desarrollan en el 4mbito de
la politica, lo relevante de estos estudios consiste en que se parte de la
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concepcidn de que nifios y nifias son sujetos sociales, sujetos de dere-
chos (Corona y Ferndndez, 2000: 65-66).

En una sociedad caracterizada por una fuerte presencia de los medios
de comunicacién en la vida cotidiana, el efecto de la informacién difun-
dida por ellos constituye un elemento determinante en las imdgenes y
opiniones que la ciudadania se forma en torno a sus dirigentes politicos.
No siempre guiados por ¢l interés de informar, los medios de comunicacién
muchas veces presentan una informacién sesgada por los compromisos
politicos asumidos por las directivas de las empresas que los controlan.
En este sentido, las imdgenes y opiniones que infantes y jévenes van
construyendo no siempre son objetivos, sino que estdn cargados de jui-
cios y de prejuicios, haciendo que estas imdgenes y opiniones se confi-
guren como estereotipos mds que como referentes confiables de una
nueva identidad politica. Si bien la influencia que los medios de comu-
nicacidén masiva, en particular la televisién, puede ser relevante, ésta no
es la dnica via de transmisién de informacién y posiciones politicas, el
dmbito familiar juega un papel importante (Emiliani y Carugati, 1985:
247-294). Se tienen evidencias de que cuando en la familia se muestra
interés por cuestiones de indole politica y existe una orientacién polftica
definida en padres y madres, la incidencia de los medios es menor si la
orientacién de éstos es contraria a la existente en el espacio familiar. En
cambio, cuando en la familia se da poca atencién a cuestiones de natu-
raleza polftica, la orientacién de los medios de comunicacién serd ma-
yor (Nateras y Soto, 1999).

En este escenario, importa conocer el grado de exposicién que nifios y
nifias tienen ante los medios masivos de comunicacién v si tal exposi-
cién se encuentra vinculada a programas de contenido politico, social o
ptiblico, as{ como establecer cudl de los medios capta su atencién en
mayor medida.

Asimismo, una vez conocido el grado de exposicién ante los medios
masivos de comunicacién, interesa conocer ¢l contenido de las opinio-
nes e imdgenes que nifios y nifias van construyendo en torno a los acto-
res politicos que ocupen una posicién relevante en funcién del contexto
o coyuntura politica.

La familia, la escuela y los medios masivos de comunicacién han sido
sefialados como los agentes socializadores por excelencia. Ciertos estu-
dios han intentado establecer los mecanismos de transmisién y de in-
fluencia de tales agentes, en un afin de determinar el grado y nivel de
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incidencia que cada uno de ellos tiene en la conformacién de opiniones,
actitudes e imdgenes sobre el amplio escenario de lo politico, en particu-
lar sobre sus actores relevantes (Cadenas, 1991). Sin duda, nifios y nifias
van elaborando y construyendo representaciones sobre este dmbito,
(Carugati, 1985: 247-294) la investigacién ha sefialado que el interés y
los incipientes orientaciones politicas en nifos y nifias estdn cargadas de
un componente afectivo mds que racional o ideolégico (Corona y
Fernandez, 2000: 63). Asimismo, se ha probado que los infantes dirigen
su atencion hacia las figuras politicas prominentes, sobre las cuales cons-
truyen opiniones e imdgenes a partir de las cuales se sostiene un juicio o
posicién ante ellos; la figura presidencial y, en circunstancias de proce-
sos electorales, los candidatos de los diversos partidos se convierten en
objetos de atencién y, naturalmente, de opinién (Segovia, 1982: 47-60;
Percheron, 1993: 41-60 y 91-154).

Identificar el grado de exposicién a los medios y la atencién que nifios
y nifias prestan a programas de contenido politico, asi como conocer las
opiniones e imigenes que los infantes construyen sobre los candidatos
politicos constituyen los propésitos de este texto.

Durante 1997, en los meses previos a las elecciones del jefe de Gobier-
no en la Ciudad de México, se vivié una gran efervecencia politica. Por
primera vez en la historia contempordnea de la ciudad se elegirfa, me-
diante votaciones universales y secretas al “Gobernador” del Distrito
Federal. En tal coyuntura se aplicé una encuesta sobre «valores de la
democracia en poblacién infantil» (del cual se han publicado algunos
resultados en Nateras y Soto, 1999). En el presente articulo se exponen
y comentan los resultados obtenidos de la realizacién de dos estudios.
Uno de ellos tuvo como propdsito indagar la relacién existente entre la
exposicion a la televisién y los programas de partidos politicos, por par-
te de un grupo de nifios y nifias. El objetivo del estudio es mostrar las
relaciones existentes entre el ndmero de horas de exposicién medios y
los programas de partidos politicos. De esa manera se presenta un andli-
sis de regresion ineal simple, a partir del cual se observaron diversos
comportamicntos de los que no tenfamos noticia. El otro estudio tuvo
como intencién conocer las imagenes y opiniones que un grupo de in-
fantes construyeron, en el plano de la percepcidn social, de los candida-
tos al gobierno de la ciudad. En este estudio, se evalué la imagen de los
cuatro candidatos mds fuertes por medio de la aplicacién de un diferen-
cial semdntico, de acuerdo con el sondeo que se realizé de manera pre-
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via. A partir de lo anterior se evalué no sélo Ja manera en que los infan-
tes percibian a cada uno de los candidatos sino también una prospectiva
en torno a la forma en que dichos individuos percibfan la ciudad. Se
trata, por ende, de un estudio de percepcién politica de imagen de can-
didatos.

Como se recordari, en el proceso electoral aludido, contendieron ocho
fuerzas politicas, con sus respectivos candidatos: Alfredo del Mazo por
el Partido Revolucionario Institucional (pri); Carlos Castillo Peraza, del
Partido Accién Nacional (PaN); el Partido de la Revolucién Democridrti-
ca (PrRD) postulé a Cuauhtémoc Cdrdenas Solérzano; ¢l Partido Verde
Ecologista de México {PvEM) tuvo como candidato a Jorge Gonzilez
Torres; la Gnica mujer, Viola Trigo, contendié por el Partido del Trabajo
(rT), mientras que Pedro Ferriz lo hizo por el Partido Cardenista (pC};
el Partido Popular Socialista (pps) designé a Manuel Ferndndez Flores y el
Partido Demdcrata Mexicano (PD,) compitié con Baltasar Valadez Montoya.

Exposicién a medios

Objetivo

Determinar si existe relacién entre la exposicién a medios masivos de
comunicacién (prensa, radio y televisién), y haber visto programas de
partidos politicos.

Muestra y distribucién de frecuencias

Participaron 481 alumnos comprendidos en los 5° y 6° grados de nivel
de educacién primaria, los cuales fueron seleccionados no
probabilisticamente, logrando una cobertura de 7 centros de educacién
del sector piblico.

Las distribuciones de frecuencias arrojaron los siguientes resultados:

:Cudntas horas ves TV?

Niémere de | Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje m
horas Acumulado

1a35 254 52.8 528 ||
3.6a65 114 23.7 76.5
6.6a9.5 26 5.4 819
9.6al2 23 4.8 86.7
NO 64 13.3 100

CONTESTO
Total 481 100.0 1000 |
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El nimero inicial de horas que los nifios vefan televisién se tenfa en
bruto y se determind construir cuatro rangos para poder clasificar la
informacién correspondiente a la exposicién a medios. En general, se
pudo determinar que casi 53% de los nifios vefan entre 1y 3.5 horas al
dia, mientras que 23.7% ve la TV entre 3.6 y 6.5 horas diarias. Si agru-
pdsemos estos dos grupos de nifios verfamos que tenemos casi 77% de la
poblacién, lo cual nos hace pensar que la poblacién estudiada se en-
cuentra sobreexpuesta a la televisién. Hipétesis que se corroboré en el
momento de verificar la exposicién a medios en cuanto a radio y prensa.

:Escuchas radio?
Frecuencia | Porcentaje| Porcentaje
acumulado
st 361 75.1 75.1
NO 65 13.5 88.6
NO 55 11.4 100
CONTESTO
Total 481 100.0 100.0

De nuestros sujetos 75% escucha la radio y 54% tienen padres que acos-
tumbran comprar periddico, mientras que s6lo 48% de los infantes acos-
tumbra revisar ¢l periédico, cifra superior a los nifios que no lo revisan,
tomando en cuenta que algunos no contestaron a la pregunta o se invalidé
la informacién, lo cual corrobora que es una poblacién que se mantiene
en constante exposicién a medios masivos de comunicacién.

:Compran periédico en casa?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje

acomulado
St 260 54.1 54.1
NO 161 335 87.5
NO 60 125 100
CONTESTO
Total 481 100.0 b
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iAcostumbras revisarlo?

Frecuencia | Porcentaje | Porcentaje
acumalado
st 233 48.4 484
NO 180 374 85.9
NO 08 14.1 100
CONTESTO
Total 481 100.0 100.0

Cuando se indagé acerca de lo que acostumbraban ver en la televisién
se encontrd que 48% de ellos vela caricaturas, lo cual resulta bastante
normal tratindose de este tipo de poblacién. Llama la atencién que el
scgundo porcentaje, 10%, eliminando los valores perdidos, vea
telenovelas. Esta situacién puede estar relacionada con que los nifios pa-
san mds tiempo con las madres que con los padres, aspecto que fue corro-
borado en otra fase de la presente investigacién; es decir, los nifios guar-
dan mayor relacién de cercania, incluso afectiva, con sus madres que con
sus padres lo cual, como se pudo corroborar, incide en las preferencias
politicas manifiestas de los nifios: de manera directa o indirecta reprodu-
cen ¢l voto de sus madres principalmente y de sus padres de manera se-
cundaria. Debemos recordar que en muchos paises de América Latina es
muy comuin tener acceso a las telenovelas, debido a que se insertan dentro
de [a légica de desenvolvimiento de la vida cotidiana en la mayoria de los
hogares. Se podré no saber de politica o historia, pero si de telenovelas.

:Qué programas acostumbras ver?

Frecueacia | Porcentaje | Porcentaje

acamulado
0 CONTESTG 99 20.6 206
TELENOVELAS ) 102 308
NOTICIEROS 32 6.7 37.4
BCARICATURAS 233 384 85.9
fsERIES 17 3.5 89.4
fPELICULAS 9 I 913
fpEPORTES 7 15 927
UMENTALES 1 2 92.9
NTRETENIMIENTQ 27 5.6 08.5
fepucaTivos 7 15 100
[Total 481 100.0 100.0
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Procedimiento

Para determinar si existia relacion entre las variables: horas de ver televi-
sién y haber visto programas de partidos politicos se realizé una regresién
lineal simple.

Resultados

El porcentaje de varianza explicada fue de 51.7% (R Square=0.517) y
resulté ser significativamente estadistica (F=511.949) con un nivel de
significancia menor a 0.000, lo cual quiere decir que la pendiente de la
ecuacién es lo suficientemente diferente de cero como para deberse al azar.
Model summary (modelo sumario)

Modelo| R R R Cuadrada Error standarde la | Durbin-
Cuadrada ajustada estimacidn Watson
1 719 AS17 516 1.71 1.825

a) Predictor (constante): CUANTAS HORAS VES TV.
b) Variable dependiente: VISTO PROGRAMA DE PARTIDOS

Anova (andlisis de varianza)

Modelo Suma de gl | Media de F Nivel de
cuadrados dD| .yadrados Significacién

1 Regresion | 1496.253 1| 1496.253 |511.949 000
Residual 1399.955 1479 2.923
Total 2896.208 |480

a) Predictor (constante): ;CUANTAS HORAS VES TV.
b) Variable dependiente: VISTO PROGRAMA DE PARTIDOS

El valor de B resulté ser igual a 0.667 con un nivel de significancia
menor a 0.000 mientras que T=7.264 lo que indica que la variable horas
de ver televisién se encuentra relacionada con haber visto programas de
partidos politicos. La relacién es directamente proporcional lo que indi-
ca que a mayor niimero de horas de haber visto televisién la posibilidad
de haber visto programas de partidos politicos aumenta.

230



Coeficientes

Cocficientes no Cocficientes t Nivel de
estandarizados estandarizados significacién
Modelo B Erxor Beta
artd e - T
1 Constante 787 .108 7.264 000
CUANTAS .GG7 029 719 22.626 000
HORAS
VES TV

a) Variable dependiente: HABER VISTO PROGRAMA DE PARTIDOS
Imagen de candidatos

Objetivo
Conocer la imagen de los candidatos a partir de la simpatfa que mostra-
ban hacia cllos.

Muestra

Participaron 794 alumnos comprendidos en los 5° y 6° grados de nivel
de educacién primaria, los cuales fueron seleccionados en forma no
probabilistica, logrando una cobertura de 7 centros de educacién del
sector publico. La composicién de la muestra estuvo dada de la siguien-
te manera: 444 individuos del sexo masculino y 350 del sexo femenino;
403 alumnos de quinto grado y 391 de sexto; 764 del turno matutino y
30 del vespertino; 531 alumnos de la escuela Benito Judrez; 102 de la
Constitucién de 1917; 37 de la Héroes de 1914; 34 de la Andrés Judrez
de los Santos; 26 de la Angel del Campo; 25 de la Dinamarca; 21 de la
Dra. Margarita Chorné; y 18 de otras. El rango de edad que compren-
di6 el estudio fue desde los 9 hasta los 15 afos.

Procedimiento
Se aplicé un cuestionario conformado por cuatro apartados: I. Aspectos
sociodemogrificos; I1. Valores de la democracia; 111. Preferencias politi-
cas de los padres; IV. Preferencias politicas de los nifios, del cual se tomé
en cuenta los resultados obtenidos en el aparrado IX.

Para analizar [a imagen de los candidatos se aplicé un diferencial
semdntico que contuvo 14 nociones bipolares-estimulo.
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Responsable - Irresponsable
Hipdcrita - Sincero
Admirable - Despreciable
Educado - Grosero
Tonto - Inteligente
Antipdtico - Simpdtico
Alegre - Triste
Perezoso - Trabajador
Calmado - Nervioso
Excelente - Pésimo
Honrado - Deshonesto
Agradable - Desagradable
Cobarde - Audaz
Insignificante - Grandioso

Se tomé en cuenta exclusivamente a cuatro candidatos de los ocho que
participaron en el proceso debido a que las preferencias politicas de la
poblacién se concentraron en ellos. Dichos candidatos representaban
las cuatro fuerzas electorales mds fuertes en México y comprendfan tres
tendencias politicas diferentes: una de izquierda representada por el can-
didato del Partido de la Revolucidén Democritica, Cuauhtémoc Cérde-
nas Solérzano, quien resulté gobernador electo de la Ciudad de México;
una de centro representada por Alfredo del Mazo del Partido Revolucio-
nario Institucional, del partido oficial; y dos de derecha representadas
por Carlos Castillo Peraza del Partido Accién Nacional y Jorge Gonzilez
Torres del Partido Verde Ecologista de México, respectivamente. Se pudo
observar lo siguiente:

. ___Distribucign de preferencias en poblacién infantil
rRD PRI PVEM PAN
Izquicrda Centro-Oficial Partido Verde- Derecha
Derecha
42.3% 17.9% 17.6% 7. 7%

Tanto en el caso en que se tomaron las preferencias conjuntas (padres ¢
hijos}, como en el anterior (hijos), se pudo apreciar que la seleccién, en
ambos, manifestada tanto por Jorge Gonzdlez Torres como por el Parti-
do Verde Ecologista {PvEM), fue mayor que la manifestada por el ran, lo
cual situé al PVEM y a su candidato como la tercera fuerza electoral en
nuestro andlisis. Al observar la distribucién de preferencias se puede
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apreciar claramente que la diferencia entre el PRI y el PVEM es minima y
equivale a 0.3%. Esto hace notar también la preocupacién de los nifios
por el cuidado y manutencién del medio ambiente que se materializé
en una preferencia que favorecié no sélo al PVEM sino a su candidato.

Resultados

Verde-Derecha (pveM): Jorge Gonzdlez Torres

Cabe mencionar que ¢l problema de la ecologfa ha tomado relevancia
en nuestro pafs, sobre todo, en la poblacién infantil. En los planes y
programas de estudio de educacién primaria se han incluido ahora te-
mdticas tendientes : 1) al cuidado y proteccién del medio ambiente; y 2)
ala promocién de la salud fisica y mental. Aspectos que de alguna u otra
manera incidieron en las preferencias de voto de la poblacién estudiada.
Llama la atencién, pues, que la imagen del candidato fuera concebida
como ligeramente irresponsable a pesar de representar, de alguna forma,
la preocupacién por el cuidado del medio ambiente. Para cada una de
las catorce nociones bipolares-estimulo, los valores se situaron por enci-
ma de los tres puntos. Para el caso de las seis valoraciones positivas todas
estuvieron por encima de las negativas, lo cual muestra que en general se
tuvo una percepcidn positiva del candidato. A Jorge Gonzdlez Torres del
PVEM se le percibié como muy inteligente, trabajador, audaz, simpdtico,
grandioso y sincero, cualidades atribuibles a alguien que desempefia de
buena manera su trabajo, y se encuentran ligadas més con un desempe-
fio en la esfera piiblica, como con la defensa de los intereses de un sector
de la poblacién mds que con su presencia fisica. Cabe mencionar que el
nacimiento del #VEM es reciente y que el apoyo que ha recibido de dife-
rentes sectores de la poblacién ha marcado una nueva coyuntura politi-
ca no s6lo en el caso de México sino de otras partes del mundo en donde
los partidos verdes han logrado escalar peldafios en los diferentes 4mbi-
tos de representacion. Las marcadas preferencias por los partidos verdes
han tenido que legitimarse desde la base, es decir, desde el electorado.
Para este caso, un buen desempefio pasa como sinénimo de un buen
candidaro. Sin embargo a Jorge Gonzdlez Torres también se le percibid
como pésimo y despreciable, aspectos ligados m4s a caracteristicas de su
propia persona que a aspectos intrinsecamente relacionados con la ideo-
logia que promueve o refrenda desde los dmbitos de participacién que
ha intentado abrir desde otra légica en donde el problema de la ecologfa
tiene que ser politizado.
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Partido verde-derecha

Jorge Gonzilez Torres
Responsable-irresponsable  3.64
Hipdcrita-sincero 4.26
Admirable-despreciable 4.15
Educado-grosero 3.46
Tonto-inteligente 4.63
Antipidtico-simpdtico 4.29
Alegre-triste 3.54
Perezoso-trabajador 4.47
Calmado-nervioso 3.88
Excelente-pésimo 4.16
Honrado-deshonesto 3.86
Agradable-desagradable 3.86
Cobarde-audaz 4.39
Insignificante-grandioso 4.27

También se le percibié como ligeramente nervioso, ligeramente desho-
nesto, ligeramente desagradable y ligeramente irresponsable, aspectos
que se encuentran ligados mds con la forma en que se condujo ante los
medios masivos de comunicacién que con la forma de conduccién en la
esfera publica o su propia persona. En este sentido y a pesar de que se
percibié positivamente en términos generales, existié una percepcién
ligeramente negativa de su propia persona en cuanto a la forma en que
se mostrd ante los medios. Sin embargo, en este proceso entra en juego
una variable no controlada que tal vez sea la culpable de haber provoca-
do esto, ya que en la cultura politica de México se encuentra demasiado
arraigada la tradicién de asociar a los politicos con la corrupcién, de tal
suerte que csta variable aparece como determinante para modificar la
percepcidn. Para ¢l caso de las dos nociones sobrantes, al candidato del
PVEM se le percibid como ni educado ni grosero y ni alegre ni triste, pero
esto hace alusién a los aspectos de imagen puiblica que mostré ante los
medios. Se aprecié entonces cierto cardcter de sobriedad, lo cual (aun-
que encajonado en una personalidad neutra) pudo haber favorecido las
marcadas y altas preferencias hacia su partido.
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Centro-Oficial (pri): Afredo del Mazo

Para el caso del candidato del Partido Revolucionario Institucional,
Alfredo del Mazo, cinco de las nociones positivas obtuvieron los puntajes
mds altos, incluso por encima de los cuatro puntos, lo cual quiere decir,
de igual manera que en funcién de la imagen que brindé a través de su
desempefio también fue valorado de manera positiva a pesar de su ads-
cripcién al partido oficial que tiene mds de 65 afios en el poder. Estos
atributos se encuentran ligados con caracteristicas de su personalidad y
enclavados, digamos, en aquellas cualidades que debe poseer una figura
publica. Alfredo del Mazo fue percibido como inteligente, trabajador,
audaz, grandioso e incluso ligeramente simpdtico. La otra nocién posi-
tiva que se analizé lo llevé a ser percibido como ligeramente sincero,
pero debe recordarse que no sélo a los politicos se les ha catalogado de
mentirosos, sino que en especial a los del partido oficial se les ha atribui-
do esta caracteristica de tal suerte que, al menos en este caso, no ha sido
la excepcién. Dicha situacién ha hecho que esta nocién no aparezca,
como en el caso anterior de Jorge Gonzilez Torres, dentro de las nocio-
nes con puntajes mds altos. Esto pone en evidencia la marcada imagen
de descrédito que tienen no sélo los representantes del partido oficial
sino ¢l mismo partido. Se puede creer en sus atributos personales como
figuras publicas mds no en lo que dicen. Este marcado descrédito de
alguna manera se cristalizé en las preferencias, justificada de alguna for-
ma por la pérdida de credibilidad en el discurso oficial. Sin embargo, es
interesante observar que aun se puede creer, con cierto dejo de descon-
flanza, en lo que ofrecen los candidatos del partido oficial aunque el
voto se destine a un candidato de oposicién como sucedié en la Ciudad

de México.

Centro-oficial

Alfredo del Mazo
Responsable-irresponsable 3.68
Hipécrita-sincero 3,92
Admirable-despreciable 4.01
Educado-grosero 3.35
Tonto-inteligente 4.42
Antipdtico-simpdtico 4.08
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Alegre-triste 3.49
Perezoso-trabajador 4.35
Calmado-nervioso 3.82
Excelente-pésimo 4.03
Honrado-deshonesto 4.05
Agradable-desagradable 3.90
Cobarde-audaz 4.12
Insignificante-grandioso 4.10

La manera en que fue percibido Alfredo del Mazo también apunté a ser
clasificado como ligeramente deshonesto y ligeramente pésimo; es de-
cir, con un cierto dejo de desconfianza incluso hacia la propia persona,
lo cual se liga con las diferentes variantes con las que se ha configurado
una cultura politica en términos de la forma en que se concibe no sélo a
los candidatos oficiales, sino al partido mismo. Es decir, los candidatos
del partido oficial tienen que luchar con una imagen que les ha sido
heredada por su propio partido y sus mismos antecesores. De este modo,
en el mismo tenor, también fue percibido como despreciable, ligera-
mente desagradable, ligeramente nervioso y ligeramente irresponsable,
aspectos que se ligaron con su desempefio ante los medios y las actitudes
que mostré ante una buena parte de los diferentes sectores de la pobla-
cién. No obstante se le percibi6 como alguien ni grosero ni educado y ni
alegre ni triste. Aunque en general fue evaluado positivamente, no logré
generar simpatia tanto en las preferencias de voto como en la manera de
conducirse ante los medios.

Derecha (pan): Carlos Castillo Peraza

En el caso de Carlos Castillo Peraza del pan las valoraciones corrieron de
la siguiente manera: trabajador, inteligente, grandioso, audaz, sincero y
simpdtico, aspecto que nos hace ver, igual que en los casos anteriores,
que fue percibido, en general, de manera positiva. Todas las valoracio-
nes s¢ situaron por encima de los cuatro puntos al igual que la nocién de
despreciable; es decir, aunque pueda ser concebido como una figura
publica digna de reconocimiento, personaimente fue concebido negati-
vamente. Vale comentar que todas las valoraciones de Carlos Castillo
Peraza se situaron por encima de los 3.5 puntos lo cual hizo, a diferencia
de los otros candidatos, que la percepcién que de él se tuvo no admitiera
valoraciones tibias, por as{ decirlo, tanto de su persona como de su modo
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de expresarse y conducirse ante los medios. El candidato fue percibido’
incluso més polémico que todos ya que de él no se realizaron valoracio-
nes intermedias. Sin embargo, en términos de preferencias fue el candi-
dato mds desfavorecido de los cuatro, aunque se le calificd de simpitico,
aspecto que no deja de llamar la atencién por varias cuestiones: una,
porque tradicionalmente se ha pensado que la imagen no sélo de los
candidatos sino de las personas en general, resulta ser determinante para
generar simpatfa; dos, porque la elevada preferencia, al menos en este
caso, no se ve atravesada por la simpatia o antipatia que despert6 en
nuestra poblacién de estudio; y tres, porque esto pone en evidencia que
existen algunos otros efectos no controlados que pueden jugar un papel
determinante en términos de las preferencias; es decir, entre las prefe-
rencias y la simpatia existen elementos que serfa importante estudiar,
pero éstos sélo aparecen en cada proceso coyuntural de acuerdo con la
efervescencia electoral que se viva en el momento.

Derecha
Carlos Castillo Peraza
Responsable-irresponsable 3.74
Hipécrita-sincero 4.23
Admirable-despreciable 4.18
Educado-grosero 3.66
Tonto-inteligente 4.39
Antipdtico-simpitico 421
Alegre-triste 3.67
Perezoso-trabajador 4.43
Calmado-nervioso 3.89
Excelente-pésimo 4.05
Honrado-deshonesto 3.94
Agradable-desagradable 3.94
Cobarde-audaz 427
Insignificante-grandioso 4.33

Carlos Castillo Peraza fue percibido también como ligeramente pésimo,
ligeramente deshonesto, ligeramente desagradable, ligeramente nervio-
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50, ligeramente irresponsable, ligeramente triste y ligeramente grosero, a
partir de lo cual logra apreciarse un empalme entre su modo de exposi-
cién a los medios, asi como a la forma de conducirse ante ellos en el
sentido de despertar polémica entre diversos sectores de la poblacién.
Aqui parece haber una correlacién que seria interesante analizar, pero
que no se ha hecho: a mayor polémica, menor posibilidad de generar
altas preferencias. Es decir, esos atributos marcados por las cinco valora-
ciones mds positivas tendrian que legitimarse por la forma en que se
expresa y conduce ante los medios o de otra manera esas altas valoracio-
nes que se realizaron sobre la personalidad del candidato se estarian des-
perdiciando para generar altas preferencias no sélo para él sino también
para su partido.

Izquierda (rrD): Cuauhtémoc Cdrdenas Solérzano

El caso de Cuauhtémoc Cardenas Solérzano, candidato del PrD, tam-
bién se manifesté por encima de los tres puntos y las seis valoraciones
mds altas fueron de cardcter positivo. Este candidato obtuvo el més alto
porcentaje en las preferencias de Ia poblacién estudiada y fue el gober-
nante electo de la Ciudad de México, lo cual habla de una concordancia
en términos de la manera en que fue percibido y las preferencias que le
favorecieron. El candidato fue percibido como muy trabajador, muy
inteligente, muy audaz y muy simpdtico, lo cual habla de una valora-
cién mds positiva con respecto a los otros tres, aspecto ligado con una
valoracién mds relacionada a una trayectoria y un espiritu de lucha que
alcanzé a vislumbrarse en los casos anteriores. También fue percibido
como grandioso y sincero cuyo engarce con las nociones anteriores hizo
del candidato una figura publica idénea para contar con las preferencias
de la poblacién estudiada. Todas la valoraciones restantes fueron bené-
volas con su imagen en tanto fucron intermedias, lo que parece reafir-
mar que las personas son tibias con el candidato de su preferencia y de
alguna manera no lo atacan, es decir, exacerban sus cualidades y ponde-
ran sus deficiencias. Vale hacer notar que las demds valoraciones tibias
se dieron como sigue: no excelente ni pésimo, no admirable ni despre-
ciable, ni honesto ni deshonesto, ni calmado ni nervioso, ni agradable
ni desagradable, ni alegre ni triste, ni educado ni grosero y ni responsa-
ble ni irresponsable, aspecto ligado con la falta de ejercicio en funciones,
por el apoyo marcado en las preferencias que le favorecieron y por un
alto nivel de expectativas puesto en el candidato. Estos tres aspectos a
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nuestro parecer hicieron que no se le atacara abiertamente, situacién
que por la coyuntura actual en el DF, debe haber cambiado radical y
recientemente.

Izquierda
Cuauhtémoc Cdrdenas -
Responsable-irresponsable 3.14
hipécrita-sincero 4.47
admirable-despreciable 3.51
educado-grosero 3.18
tonto-inteligente 4.76
antipdtico-simpdtico 4.62
alegre-triste 3.30
perezoso-trabajador 4.76
calmado-nervioso 3.38
excelente-pésimo 3.52
honrado-deshonesto 3.44
agradable-desagradable 3.37
cobarde-audaz 4.67
insignificante-grandioso 4.56

En lo que debemos poner nuestra atencién es que la imagen de un can-
didato se transforma con el tiempo, asfl como la percepcién que de ella
se tiene, y en ocasiones una valoracién positiva puede favorecer la elec-
cién del mismo aunque no es una férmula o una garantia de que ello
pueda suceder en los planos formales de la politica.

Discusién

Dentro del proceso de conformacién de la cultura politica: la incorpora-
cién de valores, normas, reglas, valores y précticas politicas de los indivi-
duos, el papel de los medios masivos de comunicacién es determinante
pues permite brindar cierto nivel de informacién en cuanto a o que
acontece en el mundo de la politica, configurar opiniones ¢ imdgenes en
torno al gobierno y sus funcionarios, as{ como orientar la percepcién
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social de los publicos a los cuales se dirige el tipo de informacién que
manejan. En México ha sucedido un fenémeno curioso pues los valores
de la democracia: respeto, libertad, tolerancia, dilogo, justicia y legali-
dad han sido impulsados por un gran despliegue publicitario, lo que ha
generado, segun otros hallazgos relacionados con la presente investiga-
cién, mds que democratizar el espacio social o los planos de la conviven-
cia colectiva, una homologacién conceptual de la democracia, lo cual ha
puesto en evidencia que no se ha logrado cumplir con el cometido plan-
teado por el Instituto Federal Electoral, érgano encargado de regular los
procesos electorales en nuestra pafs. A su vez, la normatividad existente
hace que los partidos politicos con registro tengan derecho a espacios de
difusién en prensa, radio y televisién para que éstos puedan llegar al
grueso de la poblacién con la finalidad de difundir, informar y actuali-
zar al publico en torno a los proyectos politicos tanto de los partidos
como de sus candidatos. De ahi que el acceso a los medios masivos de
comunicacién sea determinante en ese proceso de articulacién entre lo
publico y lo privado, pensando politicamente. Es decir, alguien que no
tiene acceso a medios no tiene acceso a la opinién piblica y mucho
menos es susceptible de articular los planos de la competencia politica
en las dimensiones personales.

La penetracién de la radio y la televisién, 75 y 85%, respectivamente,
para el caso de la poblacién estudiada es mds que evidente, lo cual rati-
fica su papel de difusién y conformacién de la cultura politica. Sin em-
bargo, de manera constante a la television se le ha satanizado, se le ha
puesto, en ocasiones, en un lugar denigrante, no obstante y por los re-
sultados que arrojé el presente estudio, se pudo corroborar que sirve
como agente de socializacién politica pues se encontré una fuerte corre-
lacién entre haber visto programas de partidos politicos y el ndmero de
horas en cuanto a la exposicién a los medios.

Esto de alguna manera contraviene una idea general en el plano for-
mal de la educacién en tanto que parece, sélo en primera instancia, que
no es tan malo estar expuesto a los medios. Debemos resaltar que por el
tipo de resultados obtenidos se tiene la certeza de que esa posibilidad de
haber visto un programa de partidos polfticos en funcién del nimero de
horas no se debié al azar; sin embargo, debemos resaltar que por ¢l gra-
do de avance de la investigacién no hemos podido conocer el grado de
penetracién de la informacién que sc maneja en los programas de parti-
dos politicos en televisién y su grado de influencia sobre las preferencias
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Regresién residual estandarizada.

100

politicas. A pesar de ello, hemos desarrollado una investigacién no sélo
en el nivel de percepcién social en torno a la imagen de candidatos, sino
en torno z la correlacién existente entre exposicién a medios y progra-
mas de partidos politicos, lo que nos ha llevado a determinar que a
mayor nimero de horas de exposicién a medios mayor posibilidad de
haber visto programas de partidos politicos, lo que no se debe al azar.
Debemos comentar, no obstante, que los periodos o la coyuntura politi-
ca resulta ser determinante para que el grado de informacién que se
maneje con respecto al tema en los medios, sea mayor o menor. Asf, se
esperarfa que en lapsos en donde la efervescencia politica disminuye, la
cantidad de informacién que maneja el grueso de la poblacién sea me-
nor mientras que cuando aumenta, la cantidad de informacién y el inte-
rés por la politica se incremente, sin embargo no contamos con evidencia
empirica de ello. Muy a pesar de lo anterior podemos afirmar lo siguiente:
1. La televisién y, en general, los medios masivos de comunicacién de-
ben ser vistos como fuentes determinantes en el proceso de socializacién
politica no sélo por su poder de penetracién en los diferentes sectores
poblacionales o su poder de configuracién de opinién publica sino por
el tiempo que los sujetos de las sociedades contempordneas pasan ex-~
puestos a ellos.
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2. Hacer notar que se requieren las estrategias necesarias para que tanto
la televisién como los medios en general, sirvan no sélo para informar
acerca de la situacién o coyuntura politicas sino que cumplan con un
papel fundamental: la democratizacién del espacio social de expresién.
3. Que en vez de satanizar los medios masivos de comunicacién se cons-
truya una nueva mirada en torno a ellos y pueda reconocérseles como
agentes o vehiculos potenciales en el proceso de la socializacién politica.
4. Aprovechar su poder de penetracién en las distintas sociedades para
garantizar la activacién de mecanismos democriticos en el plano de la
convivencia colectiva.
5. Reorientar, en términos de la educacién bdsica, el sentido préctico
que se le ha conferido a los medios masivos de comunicacién pues tradi-
cionalmente se les ha visto como fuente de difusién y esparcimiento, tal
como lo muestran nuestros resultados de investigacién, y puedan servir como
verdaderos canales de conformacién de la cultura politica.
Por tltimo, hacer ver que el fenémeno de sobreexposicién a medios, asf
como puede generar efectos negativos en los publicos, también puede
generar efectos positivos tendientes a modificar la cultura politica de
una sociedad entera.

Respecto del segundo estudio, el cuadro comparativo mostré las si-
guientes distribuciones por celda para cada uno de los cuatro casos ana-
lizados.

Cuadro compam[iv() de la VERDE CENTRO | DERECHA IZQUIERDA
manera en que fueron PVEM PRI PAN FRD
percibidos los candidatos de
las cuatro principales fuerzas JORGE ALFREDO | CARLOS | CUAUHTEMOC
electorales para el gobierno de
la Ciudad GONZALEZ DEL |CASTILLO{ CARDENAS
TORRES MAZO PERAZA
Responsable 3.64 3.68 3.74 3.14
Irresponsable
Hipéctita-Sincero 4.26 3.92 4.23 4.47
Admirable-Despreciable 4.15 4.01 4.18 3.51
Educado-Grosero 3.46 3.35 3.66 3.18
Tonto-Inteligente 4.63 4.42 4.39 4.76
Antipdrico-Simp4tico 4.29 4.08 4.21 4.62
Alegre-Triste 3.54 3.49 3.67 3.30
Perezoso-Trabajador 4.47 4.35 4.43 4.76
Calmado-Nervioso 3.88 3.82 3.89 3.38
Excelente-Pésimo 4.16 4.03 4.05 3.52
Honrado-Deshonesro 3.86 4.05 3.94 3.44
| Agradable-Desagradable 3.86 3.90 3.94 3.37
Cobarde-Audaz 4.39 4.12 4.27 4.67
linsignificante-Grandioso 4.27 4,10 4.33 4.56
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De ahi se puede apreciar lo siguiente:

1. Las valoraciones positivas mds altas estuvieron dadas al candidato del
prD, Cuauhtémoc Cérdenas Solérzano, candidato electo gobernador de
la Ciudad de México.

2. Las valoraciones negativas mds altas, salvo dos casos, estuvieron dadas
al candidato del ran, Carlos Castillo Peraza, quien obtuvo los niveles de
preferencias mds bajos en nuestra poblacién estudiada.

3. El nivel de deshonestidad més alto, valoracién negativa, lo obtuvo el
candidato del partido oficial.

4. Las valoraciones negativas mds bajas las obtuvo, de igual manera, el
candidato del PRD, Cuauhtémoc Cérdenas Solérzano.

Dichos aspecros arrojan datos muy interesantes pues las preferencias
politicas altas y bajas estdn mediatizadas por una buena y mala percep-
cién de la imagen de los candidatos. Quien obtuvo las valoraciones po-
sitivas mds altas obtuvo mayor nivel de preferencias politicas. Quien fue
valorado negativamente con respecto a los otros tres, obtuvo el nivel
mds bajo de las preferencias lo cual parece corroborar la idea de que
existe una correlacién directamente proporcional entre la percepci6n de
la imagen de los candidatos y las preferencias politicas. Es decir, una
preferencia positiva implicarfa un alto nivel de preferencias siempre y
cuando pudiera compardrsele con algunos otros. De otra manera no
cxisten los agentes referenciales que puedan ayudar a discriminar a las
poblaciones en términos de preferencias. Lo curioso es que, en lo general,
cada uno de los candidatos fueron percibidos positivamente y ninguna
de las valoraciones estuvo abajo de los tres puntos. Fue al candidato del
prI, Alfredo del Mazo, al que se le percibié como el mds deshonesto
de todos, lo cual parece explicarse por la larga tradicién que a nivel de
cultura politica se ha heredado desde el partido oficial y sus antece-
sores. Carlos Castillo Peraza, candidato del PaN, y quien segiin la
percepcién que se obtuvo de ¢l fue el mds polémico de todos, obtu-
vo los niveles de preferencias mds bajos, lo cual correlaciona de igual
manera el modo de conducirse ante los medios y ante distintos sec-
tores de la poblacién con los niveles de preferencia obtenidos. Se
podria esperar entonces que las personas buscan candidatos inteli-
gentes y trabajadores, pero serios no sélo en su compromiso y defen-
sa de ideologfas sino en términos de la conduccién ante los medios y
la poblacién en general.
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Para lograr una perspectiva un tanto mds amplia de cémo se conce-
bfa la situacién econémica, politica y social de la ciudad se aplicé un
diferencial semdntico de 12 nociones bipolares-estimulo.

Situacién del Distrito Federal

Soportable - Insoportable 452
Agradable - Dolorosa 4.67
Alegre ~ Triste 4.45
Admirable - Despreciable 4.36
Dura - Blanda 3.19
Espantosa - Maravillosa 3.3%
Linda - Horrible 4.44
Abundante - Escasa 4.16
Sabrosa — Desagradable 4.65
Bonita - Fea 4.30
Sofocante - Fresca 3.64
Segura - Peligrosa 478

La imagen del Distrito Federal se pudo concebir como: insoportable,
fea, ligeramente fresca, muy peligrosa, muy dolorosa, triste, desprecia-
ble, ni dura ni blanda, ni espantosa ni maravillosa, horrible, escasa y
muy desagradable.
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