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politica ciudadana en el marco de
algunas de las campafias que realizaron
los candidatos a diputados federales y
locales en el Distrito Federal. Las
campafias significaron un espacio
privilegiado ¥ una oportunidad tnica
para conocer algunos elementos que
integran la cultura politica de los
potenciales electores, asi como de
quienes participan en la actividad
partidaria.

! En este sentido, como ha planteado
Jorge Alonso, los partidos politicos: “al
buscar fraguar y extender la identidad
partidaria crean y propagan un tipo de
cultura que tiene que ver con los
simbolismos de conseguir y desempefiar el
poder. Su actividad principal gira en torno
a lo electoral, aunque el papel de
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Este tipo de estudio presenta en Los resultados que se presentan se
condiciones normales maultiples derivandelarelacién entrelos partidos

dificultades, ya que cuando se intenta
profundizar en los valores y actitudes
politicas de un ciudadano no organi-
zado, aislado y con gran movilidad, los
obstaculos que usualmente implica el
acceso no solamente a su domicilio, sino
a sus diferentes 4mbitos de socializacidén
(familiar, educativo, laboral y recrea-
tivo), resultan en ocasiones insalvables.

éPor qué consideramos las
campafias electorales como un espacio
privilegiado para analizar algunos
aspectos de la cultura politica? Porque,
ademas de condensar en su circunstan-
cia miltiples expresiones de la vida
politica en nuestro pais, nos permiten
observar de manera directa expresiones
y actitudes, normalmente desarticula-
das, que pueden derivarse y ser
indicadores de los contenidos de la
cultura politica ciudadana. En este
aspecto, si bien el voto podria
considerarse como un indicador de
cierta actitud o-posicién ante los
fenémenos politicos, existe el peligro de
que se le atribuyan sentidos o
propésitos que no necesariamente
corresponden a los pensados por los
votantes.

representacion obligue a los partidos a una
actividad mas permanente acerca de la
diversa problematica de los ciudadanos en
los procesos sociales™ (Jorge Alonso
[coord.], Cultura polftica y educacién
cfvica, México, Porria, 1994, pp. 115-117).
2 Por ejemplo, afirmar que los ciudadanos
del DF votaron por la democracia. Aun
aceptando, sin conceder, que ése haya sido
el sentido del voto mayoritario por el Partido
de la Revolucién Democréatica (PRD),
tenemos al menos el problema de dilucidar
cuil es el contenido que los ciudadanos

politicos y la ciudadania, pero éstos
pueden ser una base para reflexionar
sobre cuestiones tales como la
participacién ciudadana en otras
situaciones, como podria ser enla de un
gobierno que pretenda resolver los
problemas de la ciudad de México
sustentando sus acciones -aun
parcialmente- en dicha participaci6n.
En tal sentido, aunque las campafias
politicas sean un ambito acotado en
cuanto a las posibilidades de llegar a
conclusiones generales sobre la cultura
politica, resultan sumamente enrique-
cedoras para profundizar en los
elementos que la caracterizan, y sobre
todo para entender el ¢cémo y el porqué
de la participacién ciudadana.
Demostrar que un cierto tipo de
campafia tuvo mas eficacia que otro en
cuanto a su incidencia en los resultados
electorales del 6 de julio pasado resulta
dificil por dos razones: la primera,
porque fue la campafia para jefe de
gobierno la que parece haber definido
el destino final de las otras campafias’
y la segunda, porque en cuanto al
namero de ciudadanos con quienes los
candidatos tuvieron contacto, los
calculos resultantes del seguimiento de
las campafias indican que esta cifra no
rebasé los 4 mil votantes potenciales,

imprimen ala nocién de democracia. Enlas
paginas finales de este texto se presenta una
reflexién sobre este punto.

3 Sobre esta situacion véase méas adelante
el apartado “Las campaiias politicas”.

4 Lo que significa el haber realizado una
campafia con el apoyo de la estructura
partidaria y en coordinaci6n con las diversas
organizaciones afiliadas a ese partido
ubicadas en el distrito electoral.
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aun en la mas exitosa de aquéllas.” Si
consideramos que en el Distrito Federal
tenemos un promedio de 170 875
votantes en cada distrito electoral fede-
ral conforme a la lista nominal, esto
implicaria que, en el mejor de los casos,
no mas de 2.34% de los ciudadanos de
cada distrito tuvo alguna relacidén con
los candidatos. De esta situacion se
podrian extraer varias consideraciones
sobre la pertinencia y eficacia del
formato empleado en las campafias
politicas, sobre todo cuando pensamos
en su capacidad de penetracién entre los
votantes potenciales. La méas im-
portante quizi sea que los altos costos
de cada campafia no parecen tener
correspondencia con su eficiencia, ya
que los métodos tradicionales
empleados para realizarlas no estan
acordes con la dimensién y carac-
teristicas actuales de un distrito elec-
toral. Ello resulta sumamente relevante
para evaluar las estrategias de
proselitismo de los partidos politicos y
el destino de su financiamiento publico.

Lo anterior no significa que las
actividades proselitistas de los
candidatos a diputados no hayan tenido
ninguna invcidencia en una fraccién del
electorado’ en cuanto a su decision de

5 Incluimos en el calculo el niimero de
ciudadanos asistentes a mitines y festivales;
no solamente aquellos con los que se
realizaron reuniones o se visitaron en su
domicilio.

¢ La lista nominal fue de 5 126 258
electores en el Distrito Federal.

” Se esta elaborando un estudio, cuyos
resultados pretendo publicar
posteriormente, acerca de los efectos que
sobre la votacién tuvo una campafia
sustentada en la gestién de las demandas
ciudadanas.

votar por un partido u otro. Al menos,
parecen haber reforzado en la mayoria
de los casos el criterio de aquellos
votantes que tuvieron una relacién mas
directa con los candidatos. Al respecto,
habria que destacar que en la Ciudad de
México se realizaron en términos
formales 70 campaifias por partido.” Si
los tres principales partidos contendien-
tes cubrieron todos los distritos, y sus
postulantes realizaron en mayor o
menor medida actividades proselitistas,
estamos hablando de 210 campafias;
aunque en algunas de éstas los
diputados locales y federales unieran
sus recursos financieros, humanos y
politicos para realizar una campafia mas
amplia, buscando convencer a un mayor
nimero de electores.

Lo que expongo a continuacién,
donde pretendo presentar algunos
resultados preliminares sobre la cultura
politica ciudadana, se sustenta en el
seguimiento realizado a ocho campafias
electorales (dos del Partido Accién
Nacional [PAN], tres del PRD y tres del

8 En muy pocas ocasiones se observd en
las reuniones entre ciudadanos y candidatos
que éstos lograsen modificar la posicién de
aquellos ciudadanos que ya tenian claridad
con relaciéon a cierto partido. En estos casos
lo que se presenciaba frecuentemente era un
debate de opiniones. Resulta dificil hacer
algan comentario sobre los “indecisos” en
la medida que el seguimiento realizado no
fue, por razones obvias, tan puntual como
para establecer la relacién entre una reunién
proselitista y el voto ciudadano. Pero habria
que considerar el valor que algunos de ellos
daban a cuestiones tales como que el
candidato “se haya tomado la molestia de
visitarnos a nosotros”, lo cual era
favorablemente valorado.

9 Cuarenta en distritos locales y treinta en
distrites federales.
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Partidq0 Revolucionario Institucional
[PRI]),  durante los més”de dos meses

*en que éstas se realizaron. La seleccién
de los cuatro distritos electorales donde
se efectu6 el estudio se realiz6 con base
en criterios sociodemograficos y los
resultados electorales que habian
presentado en las (timas dos elecciones
federales, tomando en cuenta las
recientes modificaciones en la geografia
electoral para 1997. Estos distritos
fueron: XIV XV y XXVI (federales} y
X (local)

CULTURA Y CULTURA POLI(TCA

En términos muy sintéticos puede
decirse que la mayoria de las definicio-
nes sobre cultura coinciden en que un
rasgo sustancial a ella es su integracién
por pautas normativas que se
transmiten generacionalmente a través

¥ En algunas de estas campafias se
coordinaron mdltiples actividades entre los
candidatos locales y federales, y en cuatro
se fusionaron ambas campafias.

1 El estudio de campo se inicié
coincidiendo con las fechas oficiales de
inicio de campafia (19 de abril de 1997), pero
cabe precisar que en las primeras semanas
algunos de los candidates no contaban adn
con local, o su equipo de campafia apenas
se estaba formando. Incluso en algune de los
distritos estudiados, un aspirante a
candidato que habia perdido la designacion
todavia se ostentaba como tal. En términos
generales, las campafias se iniciaron en
forma a partir de la segunda o tercera
semana de mayo.

2 Debido a los limites del texto, los
criterios de seleccidn no se presentan en este
texto, pero se pretendié que fueran
representativos de distintas condiciones
socioeconbémicas y polfticas imperantes en
el Distrito Federal.

de la interacci6n social; ésta es a su vez
un factor importante en sus transforma-
ciones. De tal manera que la cultura se
describe como un conjunto de caracte-
risticas socioculturales tendientes a la
homogeneidad (y por tanto, factibles de
ser clasificadas), las cuales generalmen-
te se asocian a determinados espacios
sociales (clases, sectores o grupos). Esta
perspectiva de Ia cultura que se ublca
en el clasico modelo 1ntegrac10nlsta
resulta no sélo poco operativa en el
ambito urbano, sino inexacta por dos
razones: por una parte, si bien las
nociones prescriptivas o normativas de
la cultura pueden ser todavia eficaces
para abordar el estudio de los
fenémenos culturales en comunidades
sociales con cierto grado de aislamiento,
en un medio urbano, donde los
habitantes estdn en todo momento
expuestos al bombardeo incesante por
parte de los medios masivos de
comunicacién, los constantes procesos
de resignificacion y reordenamiento de

3 “El modelointegracionista est4 fundado
normativamente, se presenta como
teleolégico, presupone un estrecho nexo
entre valores y conocimientos y atribuye al
actor social una racionalidad medios-fines
en sentido fuerte. Ademads, genera una
actitud de conformidad con respecto al
patrimonio comdn de normas y valores,
configura una “identidad fuerte”, se basa en
la transmisién de valores y compoertamien-
tos, supone la sobrevaloracién de una
cultura dominante elaborada por las élites
e implica cierta continuidad y coherencia
entre las agencias de socializacién: familia,
medios de comunicacién masiva, etcétera”
(Gilberto Giménez, “La teoria y el analisis
de la cultura. Problemas teéricos y
metodolégicos”, en Jorge A. Gonzélez y
Jesis Galindo Céaceres [coords.],
Metodologia y cultura, México, CNCA,
1994, pp. 43-44).
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los contenidos culturales hacen
necesaria la elaboracién de nociones
sobre la cultura con contenidos mis
interactivos para poder explicar sus
diversas y frecuentemente contradicto-
rias manifestaciones. Por la otra, y como
ya lo han planteado algunos autores,
ciudades como la de México se
caracterizan por su multiculturalidad, lo
que hace cada vez mas dificil hablar de
conjuntos que presenten alguna
homogeneidad.

Por estas razones, defino la cultura
politica como el conjunto heterogéneo,
contradictorio y desarticulado de
valores, conocimientos, opiniones,
creencias y expectativas, que puede ser
recodificado y empleado coyuntural-
mente por actores o grupos sociales
como resultado de los procesos de
objetivacién, con el propdsito de
alcanzar -o ampliar su capacidad de
obtencidn- ciertos beneficios al actuar
sobre las estructuras institucionales y de
poder.

En esta definicién, uno de los
aspectos centrales para entender la
cultura politica es la objetivacién.”

 La pregunta que se hace Eduardo Nivén:
“éCémo solucionar el problema de trabajar
con un concepto (cultura) que quiere ser
globalizador y universal y, al mismo tiempo,
aceptar las maltiples diferenciaciones o
niveles culturales sin crear, como en el caso
de las subculturas, una serie interminable
de mundos aparte?” es uno de los retos a
enfrentar en el estudio de la cultura politica
urbana (Eduardo Nivén, “Moedernidad y
cultura de masas”, en Esteban Krotz
[comp.], La cultura adjetivada, México,
UAM-I, 1993, p. 62).

5 Robert Norton, “Culture and identity in
the South Pacific: a comparative analysis”.
Man, vol. 28, niim. 4, diciembre 1995, pp.
742-743.

Entiendo como tal el procesc mediante
el cual individuos o grupos sociales
elaboran discursos que insisten, o
exageran, en ciertos aspectos de su vida
cotidiana, identidad, convicciones y
creencias, con el propésito de reafirmar
o sancionar posiciones con respecto al
poder y la politica. La objetivacién es
dinimica en la medida que los procesos
de simbolizacién individual y social
también lo son. Esta permite entender
la forma en que se constituyen ciertos
discursos sociales -por ejemplo, los
relacionados con la pretensién de
formar o consolidar identidades
sociales-, fundamentales en las
relaciones politicas. Con base en ella se
generan los discursos de oposicién,
rechazo ¢ reivindicacién que permiten
no solamente interpretar las relaciones
politicas, sino delimitar el marco ge-
neral que justifica o sanciona la accién
politica. Puede encontrarse que muchos
de los discursos politicos estin
marcados por la circunstancia en que se
elaboraron, y si bien es cierto que en sus
contenidos hallamos simbolos y
metaforas que pueden corresponder a
sustratos culturales histéricamente
configurados -como seria el caso de la
percepcidén cindadana sobre el papel del
PRI y la figura de Cuauhtémeoc
Cardenas-, existen otros que son
elaborados en el momento en que se
establece la relacién politica, con el
prop6sito de validar posiciones y
perspectivas con,})as cuales se busca
generar COnsenso.

Desde esta perspectiva podria
considerarse que en muchos aspectosla

15 Para una exposicién mis amplia sobre
esta cuestién, véase el inciso “Cultura
politica y objetivacién” més adelante.
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cultura politica tiende a ser dinimica y
coyuntural, en la medida que los
individuos o grupos sociales recurren a
la renovacién de algunos de sus
contenidos, los cuales ponen en juego
en las relaciones politicas con el
propoésito de alcanzar sus objetivos. Por
ello la cultura politica solamente de
manera muy general puede caracteri-
zarse a través de encuestas que intenten
establecer normas y valores politicosen
si, 0 con relacién a otros valores
(democracia o autoritarismo, por
ejemplo). Lo anterior se debe a que,
independientemente de que este tipo de
estudios pueda ser indicativo de la
percepcidn politica de diversos sectores,
es un hecho comprobado que no
siempre existe congruencia entre la
manifestacion verbal y la accién social
directa en el Ambito de lo politico del
encuestado. Varios antrop6logos han
destacado, desde hace ya casi un siglo,
la enorme distancia que existe entre los
valores respondidos por los encuestados
y entrevistados, y su actitud o acciones
frente a coyunturas sociales o politicas
especificas.” De esta forma la
objetivacién, que actlla como un
elemento intrinseco al discurso politico
ala vez que tiene un papel central en la
constitucién de las relaciones politicas,
puede ser utilizada como una
herramienta para explicar dichas
relaciones.

Actividades como mitines,
reuniones de trabajo, reparto de propa-
ganda en domicilios y en calles, e
incluso la sola presencia de un

" Quiza el primero que insistié en dicha
diferencia haya sido B. Malinowski, al
criticar la perspectiva normativa del
funcionalismo francés de Durkheim.

candidato deambulando por una colonia
o barrio acompafiado de un grupo de
seguidores, genera diversas actitudes y
expresiones entre los ciudadanos.
Algunas de ellas pueden ser indicadores
de los contenidos de su cultura politica,
y aunque no todas las estrategias de
campafia empleadas por los candidatos
permitieron profundizar en este tipo de
andlisis, vistas en conjunto ampliaron
nuestra perspectiva.

LAS CAMPANAS POLITICAS

Como ya mencioné, las campafias para
diputados federales y locales fueron
opacadas ante la opinién publica por la
importancia que adquirio la eleccién
para jefe de gobierno del DF. Al
celebrarse ésta por vez primera,
comprensiblemente, tanto los medios
de comunicacién como el conjunto de
los analistas politicos concentraron su
atencidn en ella. Las campafias de los
candidatos a la Asamblea Legislativa y
a la Camara de Diputados fueren no
solamente relegadas a segundo plano
por la presencia de los posibles jefes de
gobierno del DF sino que, como los
resultados electorales parecen demos-
trarlo, las posibilidades de los candida-
tos a ambas cimaras legislativas
estuvieron sujetas al denominado vot

“cascada”, en “escalera” o “inercial”.

Estas denominaciones empleadas

¥ La presencia del voto cascada en las
pasadas elecciones puede deducirse de que
la diferencia entre el nimero de votos
obtenidos por partido para jefe de gobierno
y diputados locales en el DF fue poco
significativa, especialmente en los casos del
PRI v del PRD (un promedio de 9% y 7%,
respectivamente), lo que parece indicar una
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indistintamente describen, en conjunto,
el comportamiento electoral de los
habitantes del DF, guienes al votar por
un postulante a la jefatura de gobierno,
lo hicieron también por el partido de
aquél en todas las demdas opciones
(senadores plurinominales, diputados
federales y diputados locales),
generalmente sin reflex10nar en los
atributos del candidato.” Debido a
dicho comportamiento electoral, que se
sustenta en la homogeneidad de los
resultados electorales en el DF, la suerte
de las campafias de los candidatos lo-
cales vy federales estuvo ligada a la suerte
de las candidaturas al gobierno de esta
ciudad. Esto fue muy evidente sobre
todo en el caso de los aspirantes de los
tres principales partldos contendientes
{PAN, PRD, PRI).” Las campafias de

tendencia a que ios ciudadanos votasen por
un mismo partido o, mejor dicho, por un
mismo candidato a jefe de gobierno, y de ahi
por los candidatos a otros puestos de
eleccién del mismo partido. Sucedié un
proceso similar al que acontece en los
comicios presidenciales o, en el caso de los
estados, para gobernador, donde dichas
elecciones determinan todavia los
resultados del voto para los otros candidatos
a puestos de eleccion popular.

¥ La mayoria de los ciudadanos que
fueron entrevistados durante la campafia no
contaban con informacién sobre los
candidatos, con excepcién -en diferentes
grados- de aquellos que aspiraban a la
Jefatura de gobierno del DF. Quiza por ello
encontramos una votacién menor para el
caso de diputados locales y federales.

* Habria que precisar que en la zona del
actual distrito federal XV, ya desde las
elecciones de 1994 se habia manifestado una
predileccion por el PAN la cual,
independientemente de la suerte que corrié
la campafia de Castillo Peraza, se volvid a
ratificar en los comicios de este afio; aunque
la diferencia por la cual ¢l PRD perdid en

diputados locales y federales tuvieron
éxito o fracasaron, no por el esfuerzo y
pertinencia con que hayan sido
realizadas, sino porque las arrastré la
suerte de las campafigs para alcanzar la
jefatura de gobterno

Las campafias para diputados lo-
cales y federales se efectuaron, al menos
en un principio, pretendiendo generar
un efecto sinérgico con aquellas cuyo
propdsito era alcanzar la jefatura de
gobierno. Su tendencia inicial fue la de
ganar el distrito electoral y al mismo
tiempo promover al candidato de su
partido para jefe de gobierno. En
consecuencia, reforzaron la relacién
existente entre ambos postulantes a los
ojos de los electores. Las campafias a la
jefatura de gobierno también se
realizaron, enzpuena medida, en la
misma ténica.” Sin embargo, a poco
menos de un mes de la eleccion, las
campafiade de diputados del PRI y el
PAN estudiadas, resintieron cada vez
mas el peso que en su contra mostraban
las encuestas sobre preferencia electoral
relativas a sus candidatos a goberna-
dores. Ante las tendencias desfavora-
bles, los candidatos de ambos partidos
intentaron deslindarse, frente a la
ciudadania, de Castillo Peraza y de
Alfredo del Mazo; ya fuera adoptando
una actitud més critica hacia éstos, u
omitiendo cualquier referencia que

este distrito fue de 630 votos.

2t Sobre todo tomando en cuenta que, en
contraparte al “voto cascada”, el denomina-
do “voto multicolor”, diferenciado, no
parecié tener una importancia significativa
en esta eleccidn (ver la pag. 56).

22 Recuérdese, por ejemplo, la trascen-
dencia que se otorgé al hecho de que los
candidatos al gobierne de esta ciudad
asistieran a los cierres de campafa
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pudiera vincularlos con ellos. Asf, los
candidatos de ambos partidos recurrie-
ron cada vez més a su capacidad politica
y de gestién con el propésito de
desagregar el “voto cascada”, buscando
la posibilidad de ser favorecidos en los
comicios por los ciudadanos del distrito
por el que contendian. Propésito que,
como hoy se sabe, no tuvo los efectos
esperados en los resultados electorales.

Mas all4 de que la estrategia gene-
ral de las campafias fue establecida con
base en directivas nacionales o
estatales,za quienes aspiraban a un
puesto de eleccién popular tuvieron un
amplio margen de accién para disefiar
y actuar en su campafia. dste margen
abarcaba sus posibilidades de allegarse
2 las personas consideradas idéneas
para apoyarlos en las campaifias; la
organizacién previa de su partido en el
distrito local o federal que buscaban
representar; el caricter de sus
relaciones con las organizaciones,
militantes y simpatizantes de su
partido; los recursos humanos,
materiales y financieros disponibles, y
su habilidad administrativa en el
manejo de dichos recursos. Pero en la
relacion con ios votantes potenciales, y
ante la falta de evaluaciones
sistematicas de los resultados obtenidos

distritales.

23 Una de las constantes en todas las
campafias fue que éstas tenfan que
coordinarse con los comités o directivas
estatales, a fin de fortalecer las candidaturas
a jefes de gobierno. La estructura territorial
de cada partido fue utilizada para promover
la imagen de estos candidatos, a través de
tripticos, banderolas, gallardetes, etcétera.
También fue constante que en los discursos,
especialmente de los candidatos del PRD, se
defendiera a Cuauhtémos Cardenas (CCS) de
las descalificaciones y criticas de los demés

en el transcurso de la misma campafia,
quizé uno de los aspectos que més
intervinieron en la forma y fondo de
todas ellas haya sido su particular
intuicién y su sensibilidad politicas.
No obstante las frecuentes
reuniones de evaluacién y programa-
ci6bn que cada uno de los candidatos
efectud con su comité de campafia du-
rante el transcurso de ésta, la constante
en las campafias analizadas parece
haber sido un alto grado de subjetividad
y simpleza. Muchas de aquéllas se
realizaron con base en criterios
cuestionables como la cantidad de
secciones o predios recorridos o que
debian recorrerse, el niimero de perso-
nas que se lograba reunir en algan acto
publico (el llamado “poder de
convocatoria”), el nimero de electores
a los que (con base en el padrén elec-
toral) se les hablé por teléfono o se les
envio una misiva, o el conjunto de
actividades efectuadas en las secciones
con mayor niimero de electores. Pero
olvidaron analizar cuestiones tales
como los efectos que sobre el electorado
tenia el tipo de campafia realizada y la
capac1dad de penetracién de las
acciones emprendidas en los distritos. *
En un contexto de competencia

partidos, y se citaran sus declaraciones.

24 De las campafias estudiadas, solamente
en una de ellas (PRD) se aplicaron encuestas
sistematicas con el propésito de evaluar los
resultados que se lograban en el transcurso
de 1a campafia. Pero es muy probable que lo
que podia percibirse como un éxito en
términos de 1a labor realizada por los
comités de este partido, estuviera matizado
por la tendencia general a votar por el PRD,
en la medida que CCS representaba a este
partido. Asf, esta evaluacién (al contrario de
lo supuesto por los integrantes del comité
de campafia) no necesariamente era
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electoral, las acciones proselitistas de
los comités de campafla se realizaron
pretendiendo ocultar aquella informa-
ci6n que, desde su perspectiva, podria
ser utilizada por los otros partidos para
boicotearel ggrtido propio, lo que limitd
sus efectos. ~ Esta situacién -sumada al
hecho de que algunas campafias se
realizaron no sélo con el apoyo de redes
politicas de militantes y simpatizantes
preestablecidas, sinoc para ellas
sustancialmente- redujo de modo
significativo la difusién de actividades
y, por tanto, la participacién informada
de la ciudadania en las mismas. Asi,

indicativa de la pertinencia de la labor
realizada por los candidatos locales ¥
federales de ese distrito. Por lo demaés, hasta
donde alcanza nuestro conocimiento, la
informacién que para planificar su camparfia
recibieron los candidatos de los tres partidos
comprendiéo, fundamentalmente, la
geografia electoral previa, en algunos casos
las caracteristicas sociodemograficas del
distrito v, para los candidatos del PRI, un
diagnéstico de algunos de sus principales
problemas sociales.

25 En estas condiciones, uha constante en
las campafias fue la tendencia a formar
grupos bastante cerrados donde cundia la
desconfianza hacia cualquier persona ajena
a los comités. Por lo deméas -sin que
tengamos conocimiento de que se haya
formado una estructura para ello- una
buena parte de los candidatos intenté
indagar el derrotero que segufan las
campafias de los otros partidos en su
distrito, mas con el afan de comparar sus
actividades y resultados conlos propios, que
con la pretensién de organizar un bhoicot
sistematico. Por su parte, los militantes de
los distintos partidos consideraban un deber
informar alos candidatos de las actividades
y movimientos de los otros partidos. Sinem-
bargo, no podemos soslayar que en algunos
casos la compeiencia electoral adquirié
matices de guerra.

muchos actos (reuniones de trabajo,
mitines, festivales, etc.) en los cuales se
invirtieron recursos financieros y
humanos importantes, se circuns-
cribieron a unos cuantos simpatizantes.
De esta forma, para muchos ciudadanos
que no tenian contacto previo con los
partidos, las campafias por las
legislaturaslocal y federal les resultaron
totalmente ajenas -si es que se
enteraron de ellas- y solé de manera
accidental fueron espectadores de
reuniones y de recorridos.

Los partidos bombardearon a los
ciudadanos con propaganda en radio y
televisién, tapizando las calles de
banderolas, gallardetes, carteles, man-
tas y pinta de bardas. = Pero todo este
cimulo de material no se complementd
con estrategias de difusion amplia en el
dmbito egpecifico de acciin de los
candidatos locales v federales, que
permitieran a los electores contar con
informacién sobre sus propuestas y
actividades. Los volantes -repartidos
contenian, generalmente,una sintesis
curricular de los candidatos,as{ como
algunas de sus propuestas generales o,
mas frecuentemente, de su partido; pero
rara vez encontramos propaganda cuyo
contenido difundiera alguna actividad
dirigida a debatir los problemas de una
colonia o donde los candidatos
eslablecieran alguna posicion explicita
sobre asuntos de interés local. Aunque
es clerto, como veremos mas adelante,

**Llama 1a atencién al caraeter tan
homogénea v poco original de la propaganda
de ios diferentes partidos politicos en
cuando a su contenido, si es «tie se e pede
llamar asia un cartel que prcsenta una
fotografia dct  candidato, su nombre, el
logotipo del  partido y el nimero de distrito
para el que se propone.
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que dichas actividades, en las pocas
ocasiones en que se realizaron, no
tuvieron eco entre los habitantes de los
distritos estudiados, lo real es que desde
un principic la mayor parte de los
comités de campafia estuvieron mas
preocupados por realizar recorridos o
visitas, que por convocar a la ciudadania
a discutir los problemas de manzanas,
barrios y colonias. Esto es importante
en la medida que la mayoria de los
candidatos no intentd elaborar un plan
de trabajo con base en las demandas de
la ciudadania, que sirviera como eje en
su trabajo legislativo posterior (sobre
todo en el caso de los diputados locales);
antes bien presentarcon una propuesta
elaborada previamente (con frecuencia
desechada tras la insistencia de los
electores en que se atendieran
problemas inmediatos), o se dedicaron
a la gestoria, o simplemente llevaron a
cabo sus camparfias con base en los
criterios ya mencionados.

CULTURA POLITICAY EXPECTATIVAS

En el contexto de las relaciones cara a
cara entre candidatos y votantes, se
manifestaron algunos rasgos de cultura
politica ciudadana expresados bajo las
formas y las actitudes con que
expusieron sus necesidades, deseos,
aspiraciones y utopias, ¢ incluse
exigencias inmediztas. Las campafias
politicas se caracterizaron como una
relacidon que recuerda le que, en otro
contexto, Paul Sullivan delined lo que
he denominado como un “encuentro de
expectativas”™.” En csta medida, la
cultura politica ciudadana incidio de
forma tal que en el transcvrso mismo
del proceso las campafias fucron

modificindose paulatinamente y
alejandose de la estrategia proselitista
global o particular disefiada para cada
una de ellas. En dichas expectativas
encontramos indicadores de la cultura
politica;” de ahi que entre los objetivos
de este estudio haya estado e} esclarecer,
por un lado, cuil es la visién que tiene
la ciudadania de las funciones y
obligaciones de un legislador; es decir,
cudl creian que debia ser su papel en la
Asamblea Legislativa o en la Cimara de
Diputados, y qué actividades debia
realizar segin los compromisos
contraidos con los votantes potenciales;
y por el otro, determinar el lugar que
adscribieron a un candidato en términos
de sus necesidades ¢ problemas
inmediatos. Cabe mencionar que las
expectativas ciudadanas estuviercn
relacionadas tanto con la visién que

#" En el sentido de que en ia relacién in-
tercultuiral los individues ponen a pruebalios
esquemas significativos de!  encuentro y
construyen nuevos “sentides”. nuevas
interpretaciones de los aconteciinientes,los
cuales a la vez que son resabiado de los
contenidos culturales de sus portadores,
también se entrecruzan con cus Jdeseos,
aspiraciones, expectativas y pioyectos. Cf.
Paul Sullivan, Conversaciones fnconclusas;
mayas y extranjeros entre Jos guerras,
México, Gedisa, 1991.

2 Paralos proposiios de este texto, dichas
necesidades, desecs, aspiraciones y utopias
se sintentizan en expectativas, «n ta medida
que en una relacion interpersonal, donde
cadauno de los :rivelucrados tiene la
capacidad o el poder ie otorgar al otro algtin
bien o beacficio tangible o intangible que le
s valioso o necesario, se establece una
negociacidn implicita o explicita en la cual
las acciones que se pretenden inducir en el
otro se consideran, al menos, comoe una
ajternativa posible para cubrir cierta
necesidad o alcanzar alguna aspiracién.
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tenian del partido al que los candidatos
pertenecen, como con la forma en la que
cada uno de ellos realizé su camparia.

Los candidatos, por su parte,
actuaron en mayor o menor medida en
concordancia con la perspectiva
ciudadana al pretender obtener el favor
del electorado. Todo esto en un
ambiente de constante negociacién
dond. los votantes potenciales los
rechiazaban, especulaban con el valor de
su voto y algunas veces, no demasiado
frecuentes, les otorgaban su apoyo de
antemano.

Las campafias se efectuaron, por
decirlo de manera coloquial, “en corto”,
frente a un reducido namero de
ciudadanos; generalmente los
candidatos recogian sus demandas y
prometian su apoyo para solucionarlas.
En consecuencia, muchas promesas
resultaban contradictorias en tanto que
dar respuesta a alguna de ellas
implicaba afectar los intereses de otros
ciudadanos a los cuales, en otro lugar,
el candidato habia ofrecido igualmente
su respaldo.

Los candidatos se ubicaron desde
un inicio o se adaptaron paulatinamente
para ccupar el lugar que les otorgaron
los propios electores: el de gestores.
Habiéndoseles asignado el papel de
intermediarios entre el gobierno
capitalino y los requerimientos
inmediatos de los votantes (aunque no
todos realizaron actividades constantes
de gestoria), la mayoria se comprometi6
con el electorado a dar solucién a
problemas que, en caso de ser elegidos
como asambleistas o diputados, estarian
fuera de los limites de su competencia
formal o los convertirian en procura-
dores permanentes de las demandas
ciudadanas.”

La actividad proselitista de la
campafia de cada uno de los partidos
estudiados estuvo, ademés, matizada
por los deseos y aspiraciones politicas
de los militantes e integrantes de los
comités, para quienes la contienda elec-
toral es una oportunidad Unica, o que
se presenta en el mejor de los casos cada
tres afios, para adquirir mayor prestigio
vecinal, lograr o validar cierto liderazgo
o incluso ascender en la jerarquia
partidaria. Por lo tanto alrededor de
dicha contienda se efectud un conjunto
de lo que podriamos denominar
microcampafias. Las llamamos asi
porque su proposito es “ganar” nuevos
espacios basados en el reconocimiento
politico de quienes las realizan. Se
perciben fundamentales -y de hecho
pueden serlo- en tanto que a través de
ellas es posible hacer carrera politica o,
al menos, obtener un favor posterior.

En el quehacer cotidiano de la la-
bor proselitista, tanto los integrantes
del comité como los militantes
aglutinados alrededor de aquélla,
realizaron desde visitas domiciliarias,
hasta actividades para promover la
asistencia de los votantes potenciales a
reuniones y mitines y convocar a los
vecinos de una unidad habitacional para
que se reunieran con el candidato,
pasando por la realizacion de gestiones
ante dependencias gubernamentales.
Muchos de ellos intentaron fortalecer
con mayor o menor éxito su prestigio
politico por este medio. Como parte de
las microcampafias -1o que también
sucedi6 en las campafias politicas- se
emplearon estrategias para socavar la

» En la segunda fase de la investigacién,
nos proponemos estudiar, entre otras
cuestiones, la relacién entre legisladores y
ciudadania.
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imagen de los posibles o reales
competidores a través del embuste, la
mentira, la denuncia y la descalifica-
cién, muchas veces incluso bloqueando
iniciativas en detrimento de la propia
campafia electoral. Esta situacion fue
més aguda en aquellas camparias donde
era mayor la confianza de militantes y
simpatizantes en cuanto a las posibili-
dades de que el candidato triunfara en
el proceso electoral. Dicha confianza se
sustentaba no sélo en el apoyo real o
imaginario que recibia el candidato por
parte de los votantes potenciales, sino
que se sumaba a aspectos tales como su
trayectoria politica o administrativa, su
pertenencia a una camarilla politiu::a,30
sus actividades de campafia y su
relacién previa o en la campafia con los
ciudadanos, entre otros.”

LAS CAMPANAS POLITICAS:
DIFERENCIAS Y SIMILITUDES

Cada uno de los comités de campafia de
los tres partidos estudiados (PAN, PRD,
PRI) intenté utilizar la mis amplia gama
de actividades. Las mas comunes fue-

3 “Una camarilla es esencialmente un
grupo de individuos que tienen intereses
politicos comunes y conffan uno en otro para
mejorar sus posibilidades dentro de la
dirigencia politica” (Rodeic Ai Camp, La
politica en México, México, Siglo XXI, 1996,
p. 138).

3! Durante el estudio de campo fue claro
que muchos de quienes participaban,
apostaron a la posibilidad de que si el
candidato alcanzaba un puesto como
legislador, esto les facilitarfa el obtener una
vivienda, un mejor trabajo, una
recomendacion o la posibilidad de que, por
medio de una llamada telefénica, se pudiera
agilizar un tramite administrativo.

ron las visitas domiciliarias y a centros
de comercio (mercados y tianguis), los
recorridos por las calles de 1as colonias;
las reuniones de trabajo previamente
organizadas por los comités de campaifia
y acordadas con vecinos, militantes,
habitantes de unidades habitacionales,
barrios y organizaciones de distinta
indole, asi como los mitines y festivales.
También fueron frecuentes las
reuniones en las casas de campaiia,
fundamentalmente con la denominada
organizacidn territorial (seccionales y
promotores del voto en el caso del PRI,
y brigadistas en lo que se refiere al PAN
y al PRD) a fin de refrendar la
conviccién del triunfo y organizar las
acciones proselitistas.

Pero todas estas actividades se
enfrentaron con una constante: la
indiferencia generalizada del electorado
ante cualquier tipo de convocatoria de
caricter publico. Frecuentemente los
candidatos estudiados se enfrentaron al
hecho de que un mitin abierto se
convertfa en una experiencia frustrante;
esto obligdé a muchos de ellos a
modificar su estrategia (casos del PRl y
del PRD) o, para evitar encontrarse con
la indiferencia ciudadana de manera
reiterada, basar su campaiia desde el
inicio en las consabidas visitas
domiciliarias por seccién (PAN).

La conocida préactica del PRI en
cuanto a realizar mitines o festivales con
organizaciones, militantes y simpati-
zantes fue también un recurso comiin
entre algunos de los candidatos del
PRD; pero cuando ambos partidos
intentaron realizar actos piublicos
difundiéndolos mediante carteles, man-
tas o reparto de volantes, tuvieron como
resuitado un rotundo fracaso, salvo si
habian programado un regalo u otro
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beneficio potencial que atrajese a los
vecinos del lugar.

En términos generales, la labor
proselitista del PAN se realizé -como
dije- bajo los pardmetros de lo que
parece ya una tradici6én en este partido:
las visitas domiciliarias por seccidn,
intentando abarcar el conjunto del
distrito. En cuanto al PRD, se establecid
una interrelacién entre las brigadas del
sol y los comités de campafia de los
candidatos, y se realizaron actos como
recorridos por colonias y/o barrios de
una seccidn electoral. Por su parte, en
los distritos estudiados, los esfuerzos
del PRI se dirigieron a reactivar la
estructura territorial de su partido con
base en los comités distritales, por
medio de los promotores del voto y las
organizaciones afiliadas a este instituto
politico, apostando a que con ello se
tendria el capital humano suficiente
para impulsar campafias con gran
capaczndad de penetracién y convocato-
ria.” Asi, una de las actividades
centrales de alguno de sus candidatos
fue intentar revertir, o al menos paliar,
el descontento ciudadano siguiendo la
estrategia de recoger y atender el mayor
ntmero posible de demandas
ciudadanas,33 sobre todo entre los
sectores populares de su distrito elec-
toral. Algunas de ellas fueron
subvencionadas directamente con el
financiamiento destinado para la

2 E} propio presidente del PRI en el DF,
Roberto Campa Cifrian, aseguraba el 17 de
junio que el voto durc del PRI podria
alcanzar mas de un millén 400 mil votos, y
que con ello tendria el triunfo asegurado. Cf-.
El Nacional, 18 de junio de 1997. p. 3. En
realidad, alcanzaron 990 306 votos para la
candidatura de Alfredo del Mazo.

campafia (por ejemplo, compra de
pintura para fachadas) y otras, por las
delegaciones politicas.

E1 PRI no tuvo, como los demas,
la posibilidad de emplear eficazmente
un elemento fundamental de la practica
simbélica del ejercicio politico: el
recurso discursive de la reordenacién
del pasado como justificacién del
presente y las posibilidades del futuro.
La crisis econdémica y el descrédito
gubernamental actuaron en contra de
sus posibilidades de generar cierto
consenso. Por eso apostd a la gestién
inmediata.

Rebasa los limites de este texto
discutir las condiciones en las cuales fue
escogido cada uno de los candidatos
dentro del seno de su partido.
Simplemente nos interesa resaltar el
hecho de que, independientemente del
caricter autoritario o democratico con
el que hayan sido designados, lo fueron
con base en circunstancias generalmen-
te ajenas a la situacién econdmica,
politica, social y cultural imperante en

3 Vale la pena sefialar que la estrategia
de recoger las demandas ciudadanas
permitid a los candidatos del PRI contar con
una base de datos precisa sobre los
problemas mas sentidos de la ciudadania
con la que tuvieron contacto. Para armar un
programa de gobierno, el contar con dicha
informacion es fundamental. Habria que
mencionar que esta estrategia fue
inaugurada per Manuel Camacho cuando
realiz6 la campafia de 1988. La base de datos
fue clave para disefiar un rapido diagnéstico
de algunos de los problemas que los
habitantes de la Ciudad de México
consideraban més importantes y sirvié de
apoyo para establecer el programa de accidn
gubernamental que fue aplicado durante su
gestibn como regente. Informacién
proporcionada por Silvia Gémez Tagle.
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los distritos electorales.” Algunos de
ellos pertenecen a camarillas, y otros
habfan ocupado o tenian puestos
sindicales importantes, una trayectoria
en el sector pablico o una carrera
politica en su partido; pero mas alla de
esto, la situacion es que sus seguidores
-en caso de que los hubiera, como podria
tenerlos un dirigente sindical- no
estaban concentrados en el distrito elec-
toral correspondiente.

Algunos exdelegados del DDF
fueron propuestos por el PRI y el PRD,
con la esperanza de que debido a su an-
terior desempefio tendrian, al menos,
cierto consenso entre el electorado del
distrito en cuestién. Sin embargo, en
términos generales las designaciones no
parecen haberse realizado tomando en
cuenta las posibilidades de cada
candidato para hacer una campafia
efectiva y obtener el favor del
electorado. Es claro que debido a que las
camparnas para jefe de gobierno
definiercon las elecciones, esta situacién
no tuve la relevancia que pudiera haber
tenido en otrc momento; pero lo
importante es resaltar que algunos de
los candidatos fueron elegidos como
tales con base en negociaciones y
presiones partidarias, en las que
escasamente se considerd su posibilidad

3* En este sentido la cuestién no es, por
ejemplo, si un lider sindical o de una
organizacién de vivienda que se ubicaenun
distrito determinado fue designado como
candidato del partido al que pertenece con
base en su militancia partidaria o a causa
del reparto de cuotas de poder en el seno de
un partido, sino la pertinencia de su
designacién con base en el contexto
sociopolitico y cultural del distrito por el que
contiende y la presencia que tiene o puede
obtener entre los votantes durante la
campafia

de realizar una campafia exitosa por su
relacién previa o posible con el
electorado.

Lo cierto es que aquellos que
contaron con el apoyo de organizaciones
y militantes en el distrito por el que
contendian vieron salvada la primera
dificultad para organizar, ya no digamos
las actividades proselitistas, sine su
propio comité de campafia. Los
candidatos que eran lideres, asesores de
organizaciones y exdelegados politicos
en el DF, contaron desde un inicio con
el apoyo de algunos grupos para
efectuar su campafia (PRI y PRD). Esto
es basico, porque un elemento que
incidi6 de manera fundamental en el
desarrollo de las campafias fue la
participacién de las organizaciones
partidistas o simpatizantes de alguno de
los partidos especialmente de
vendedores ambulantes (PRI),
solicitantes de vivienda (PRI y PRD}, asi
como de colonos (PRD).

Organizar actos proselitistas,
acompafiar al candidato repartiendo
propaganda y pegando calcomanias,
formar parte de su comitiva y de la porra
que intenta levantar los Animos de
quienes la integran ante la mirada
curiosa, en el mejor de los casos, pero
generalmente indiferente y a veces
hostil de los ciudadanos (PRI y PRD},
son parte del “tequio”. Este se realizd
por un apoyo ya otorgado (construccién
de vivienda, atencién a peticiones de
diversos tipos -desde la solicitud de un
servicio a la Delegacion Politica, hasta
un probable empleo-, disciplina
partidaria por pertenecer a una
organizacién que permite obtener o
mantener espacios de venta y de
comercio callejero) (PRI), ¢ por la
posibilidad de que en el futuro este
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respaldo sea devuelto bajo la forma de
mejores condiciones de negociacién,
atencién mas expedita a los asuntos, o
cierta proteccién real o imaginaria ante
el conocimiento de alguien “influyente”
(PRI y PRD).

En la medida que, por ejemplo, los
lideres e integrantes de muchas de estas
organizaciones mantenian cierta
esperanza de que al menos algunos de
sus candidatos ganarian, apoyaron
actividades especificas como repartir
propaganda, organizar reuniones con
los candidatos, y asistieron a los mitines
(PRI v PRD).

Los candidatos designados para

distritos en los que no contaban con este
tipo de redes, enfrentaron como uno de
sus mayores problemas el acceso o %?
aceptacién por las redes ya existentes;
y como tampoco provenian de las
propias organizaciones del distrito en
cuestién, afectaron por lo general los
intereses politicos de quienes se ubican
en ellos. Asi, las campafias estuvieron
matizadas por conflictos de diversa
indole entre candidatos, presidentes de
comités distritales, coordinadores de
campafia, subcoordinadores, secciona-
les, promotores del voto y organizacio-
nes vecinales o de solicitantes de
vivienda, particularmente en los casos
en que el candidato no pertenecia a
alguno de los grupos con mayor
influencia local. Esta situacién
imprimid una dindmica diferenciada a
las campafias en cuanto al apoyo
recibido y su capacidad de cobertura
proselitista en el distrito.

CIUDADANOS Y CAMPARNAS

35 Algunos tuvieron que recurrir a
familiares y amigos para formar su comité
de campafia.

POLITICAS

Como ya dije, la indiferencia ciudadana
fue el mayor problema gue enfrentaron
todos los candidatos de los diferentes
partidos. Mas alla de las precisiones
puntuales que pudieran hacerse sobre
las caracteristicas que presentaron las
reuniones a las que fueron convecados
los vecinos en las distintas secciones
electorales, por parte fundamentalmen-
te de los candidatos del PRI y PRD,
habria que mencionar que, por lo ge-
neral y a pesar de la ardua labor de
repartoy pega de propaganda por parte
de las brigadas para convocar a los
vecinos, el nimero de personas que se
logrd juntar no rebasé un promedio de
diez asistentes; en algunos casos sol6 se
encontraban dos o tres miembros de la
familia en la casa donde el candidato
esperaba supuestamente reunirse con
los vecinos.

La participacién ciudadana en
actos piblicos, cuando la hubo, estuvo
vinculada a otros intereses que fueron
asumidos en distinto grado por los
candidatos de los diversos partidos,
adecuando para ello parte de su
estrategia y dirigiendo parte de su
presupuesta hacia ese propdsito. Un
ejemplo ilustrativo de una situacién
muy com@n hallada durante la
investigacién, es el caso de un festival
del dia de las madres que relato a
conlinuacién:

Se ha ubicado un templete v un
nimero de sillas cercano a las ciento
cincuenta. No obstante que el festival es
profusamente anunciado en la colonia
por los brigadistas y una camioneta
con sonido, a la hora en que debia
iniciarse casi todos los lugares estin
vacios. Ello obliga a los organizadores a
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exhibir los regalos nada despreciables
que se rifarin (planchas, licuadoras,
juegos de vasos y cubiertos, baterias de
cocina, una olla exprés, bolsas, manteles
de mesa, relojes de pared y pulsera, en-
tre otros). Los pocos vecinos que hasta
ese momento se habian detenido a
observar de lejos el festival, ripidamen-
te ocupan algunos de los lugares y, en
pocos minutos se acerca mas gente
hasta que todas las sillas son ocupadas.
Incluso hay personas de pie esperando
obtener su boleto para la rifa. Los
brigadistas del partido comienzan a
regalar a cada una de las madres una
flor y un tortillero con el nombre del
candidato a jefe de gobiernc. Se inicia
el festival con un concurso entre los
asistentes para bailar “la macarena”, se
presentan los candidatos a diputados
federal y local con sus respectivas
porras, una cantante, un payaso y al fi-
nal comienza la rifa. Debido a la
cantidad de regalos, ésta se realiza mas
lentamente de lo que algunos de los
asistentes desean. Por ello se escuchan
algunas manifestaciones de descontento
(rechiflas, gritos de “apirense”). El
maestro de ceremonias insta con sefias
a los responsables de la rifa para que
agilicen el proceso. Al terminar, el
candidato a diputado federal intenta
pronunciar un discurso felicitando a las
madres presentes, pero la mayoriadela
gente se retira de inmediato después de
finalizar el reparto de regalos, no obs-
tante las reiteradas solicitudes del maestro
de ceremonias para que esperen un
momento. Al Gltimo, el candidato
menciona unas pocas palabras de
agradecimiento ante la ya exigua
concurrencia.

La situacién descrita fue, con
algunos matices, una constante en los

diferentes festivales abiertos organiza-
dos por los diferentes partidos. Lo que
realmente aumentaba la concurrencia
era la posibilidad de obtener alguna pro-
paganda utilitaria (bolsas, dulces o
juguetes para los nifios, gorras, saleros,
botes para la leche, camisetas, etc.) o,
de plano, la presién social que implica,
por ejemplo, formar parte de una
organizacién de inquilinos a la cual el
partido politico o el candidato esta
apoyando o asesorando. Igualmente, la
asistencia fue determinada por las
posibilidades atribuidas a cada uno de
los candidatos de satisfacer la demanda
de bienes y servicios, con frecuencia
sustentada en experiencias anteriores.
Me explico: algunos ciudadanos
acudieron a los actos de campafia
demandando aquello que no les habfa
sido cumplido por otros partidos, o por
la conviceién de que dicho candidato ¢
el partido que lo representa, continuaré
satisfaciendo sus requerimientos.

Asi, los actos piiblicos de campafia
donde por el formato utilizado
posibilitd establecer un didlogo entre
vecinos y candidatos, se convirtieron en
espacios para reforzar las expectativas
de ambas partes: candidatos y votantes
potenciales. La ciudadania estuvo
presente esperando que los candidatos
ofrecieran solucién a sus problemas.
Elles, por su parte, intentaron
corresponder incluyendo en su discurso
la respuesta de dichas demandas, para
asegurar de esta forma la simpatia del
electorado ahi presente. En otras
palabras, no se buscé informar o, en el
mejor de los casos, convencer al
electorado de un proyecto politico a
realizar en las caAmaras. Simplemente se
efectudé un ejercicio en el cual se
detectaron necesidades y expectativas y
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se ajustaron las ofertas a un auditorio
particular. Parte del éxito del oficio
politico de un candidato se sustentd en
adecuar su discurso al ptiblico presente,
y quizi unc de los mejores indicadores
de su sensibilidad politica haya sido su
habilidad para percibir las inquietudes.

Las pretensiones de algunos
candidatos de plantear un proyecto mas
relacionado con los problemas del pais,
en caso de ser elegidos como diputados,
en los hechos fueron acotadas por los
propios asistentes a las reuniones.

La descripcién de una reunién que
uno de los candidatos a diputado fede-
ral realizé en su segunda semana de
proselitismo con los vecinos de la
manzana en gque se ubicaba la casa de
campafia, es ilustrativa de la actitud
vecinal:

Los wvecinos han sido
convocados a partir de volantes y
visitas domiciliarias. La cita es a las
diez de la maifiana de un domingo,
pero a esa hora solamente se
encuentran el candidato y algunos de
los que trabajan con él. Aproximada-
mente a las once llega una familia de
clase media integrada por siete per-
sonas, entre ellas dos mujeres de 85
y 86 afios respectivamente. Una dice
que es jefa de manzana. El candidato
saluda a cada uno de ellos. Esperan
largo rato, mientras el candidato hace
tiempo para que llegue mas gente. El
jardin esti preparado con mas de
treinta sillas de plastico. Muchas de
ellas quedarin vacias.

Media hora después, tras la
llegada de otras seis personas
(también estdn presentes algunos
integrantes del comité de campafia)
se inicia la reunidén con la interven-
cién del candidato, quien da la

bienvenida a los presentes y comienza
a explicar su visi6én de la politica y del
pais. En términos sintéticos, plantea
que en los iltimos afios ha estado
cada vez mas seguro de gue el cambio
en México solamente podré darse con
democracia y que él se considera un
demécrata de conviccidn.

No ha participado en politica,
pero ante la posibilidad que se ha
abierto para que se registren
candidatos independientes en el
partido por el que contiende, ha
considerado importante contribuir a
modificar la situacién politica del
pais. Por eso ha decidido iniciar una
carrera politica sustentada en su
conviccion de que las cosas tienen que
cambiar va que, como pequefio
empresario, se ha dado cuenta de que
cada vez mis se cierran los caminos
para que se pueda desarrollar una
perspectiva econdmica en 1a cual él y
otros empresarios nacicnalistas pro-
gresen. Continfia con una reflexioén
sobre la pasada votacién en la CAmara
de Diputados de la ley forestal, que
es -afirma- una cuestién que afecta a
todos, sobre la cual si bien el PRD ha
ganado la discusion, ha perdido las
votaciones. Manifiesta que en los
ultimos afios las instituciones del
pueblo han sido saqueadas, como es
el caso del IMSS, y muchas empresas
estatales han side declaradas en
quiebra a pesar de que trabajaban con
nlimerocs negros.

Mé4s o menos a la media hora
de haber iniciado su intervencidn,
que continuaba con una reflexién
sobre la politica econémica del
gobierno, el jefe de la familia lo
interrumpe planteando que, en
efecto, hay falta de conciencia sobre
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el problema de los bosques, pero -le
dice- “nosotros tenemos una serie de
problemas que quizi, estamos cons-
cientes, no le toca a usted resolver,
perc nos gustaria saber si es usted
una persona que-esperamos- pudiera
apoyarnos para hacerlo”. Interviene
entonces la jefa de manzana -con
agregados de otros miembros de la fa-
milia- reflexionando sobre el papel
que tienen los jefes de manzana:
nadie nos hace caso. El delegado nos
atiende muy amablemente, pero en
realidad no resuelve nada. El
representante de la familia {(que
trabaja en PEMEX en un puesto
medio), plantea entre otras cosas:
“Estamos muy molestos porque se ha
ubicado cerca de la casa el taller
mecanico (un negocio ubicado a me-
dia cuadra de la casa de campaiia)
que, ademis de ruido, seguramente
estd provocando un problema de
contaminacién por los aceites que tira
al drenaje. De seguro las autoridades
delegaciones reciben dinero, porque
las cosas pasan y no se resuelven”.
Una muchacha que se ha
integrado tardiamente a la reunidén
inicia su intervencion cuestionando al
gobierno, poniendo como ejemplo el
cambio de horario (horaric de
verano): “Deciden pornosotros hasta
a qué hora tenemos que levantarnos
y acostarnos”. Y dirigiéndose al
candidato le dice: “Ta (éte puedo
hablar de t(?) has planteado que las
cosas van a cambiar, pero yo veo que
la cuestibn es que para que se arregle
la colonia no hay presupuesto. Lo més
que aporta la Delegacion son palasy
picos para que los vecinos
trabajemos. iCémc va a trabajar una
sefiora grande! Nosotros lo que

queremos es que la Delegacion asuma
la responsabilidad de que atiendan
nuestros problemas. Mucha veces nos
dicen que no hay presupuesto, pero
yo quiero preguntarte (disculpa pero
no te conozco) cémo va a haber
presupuesto cuando los candidates
ganan muchisimo”. Se inicia una
discusién entre algunos de los
presentes sobre el punto de lo que
gana un candidato. Uno de los
integrantes del comité de campafia
afirma: “Ganan aproximadamente 20
mil pesos mensuales, mas los bonos
que pueden variar de un caso a
otro”. La muchacha continda:
“Cuando los candidatos llegan a la
Camara después entre ellos mismos
votan para que les aumenten el
sueldo. Cuando la gente tiene
oportunidad se roba el dinero, esta
bien que roben pero que también
repartan”. Una mujer integrante del
comité interrumpe para afirmar que
ella conoce al candidato desde hace
muchos afios y éste es una persona
honesta. El candidato responde que
su negocio le ha dado para comer y
que més o menos lo que gana en su
empresa seria lo que ganaria como
diputado. La empresa la ha dejado a
cargo de un socio y en crso de que
fuese diputado, la empresa
continuaria a cargo desu socio. La
muchacha interrumpe: “Es que
ademas de lo que ganan, después de
que se vota por los diputados, no se
vuelven a aparecer”. El candidato res-
ponde planteando que é1 ha planeado
mantener la casa de campafia como
oficina para atender las demandas
ciudadanas del distrito, con el
propdsito de continuar en constante
contacto con la ciudadania e impulsar
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leyes que respondan a dichas
demandas. La conversacidn continfia
en esta ténica media hora miés.
Aproximadamente a las doce
y media del dia termina la reunién.
El candidato ha comprado tamales y
atoles e invita a los presentes a
desayunar. Compraron demasiado en
re]aciég con la poca gente que
asistio.

La distancia existente entre las in-
quietudes y demandas de los
ciudadanos y el propésito ideal de las
campafias politicas de los candidatos a
diputados (obtener votos a través de
presentar su programa de accién
ubicado en la esfera de sus atribuciones
como probables miembros de las
cimaras legislativas por las que
contendieron) fue, en términos gene-
rales, abismal.

En consecuencia, las campafias
politicas de aquellos candidatos que
percibieron esta situacién, ya no
buscaron fomentar la cultura civica,
simplemente se adecuaron a la cultura
politica ciudadana, capitalizando las
caracteristicas que pudieran reportarles
beneficios en ¢] Ambito de 1a contienda
electoral. Esta dejd poco espacio parala
didictica civica, y en los casos en que se
insistié en ella, disminuyo significativa-
mente la posibilidad de cbtener votos.
Por tanto, los programas o plataformas
politicas no jugaron un papel funda-
mental en las predilecciones electorales,
resultando més eficaz generar
consensos a través de la gestidn o, al
menos, con la promesa de ella.

El listado de demandas que cada

36 Reunion de vecines en casa de campafia,
11 de mayo de 1997.

uno de los candidatos recibi6 en un dia
de campafia fue generalmente multiple,
aunque destacan la necesidad de
seguridad publica, la solicitud de
materiales para vivienda, la realizacién
de obras ptblicas yla definicién del uso
del suelo.

En sintesis, puede decirse que la
actividad legislativa -que es finalmente
la que realizarin los candidatos
triunfantes- no fue significativa para el
ciudadano; en realidad, aquéllos fueran
tratados mas como aspirantes a
encabezar una delegacion politica o la
jefatura de gobierno del DF, que como
posibles diputados federales o locales.

CULTURA POLITICAY OBJETIVACION

Hemaos dicho que uno de los elementos
centrales para comprender la cultura
politica es la objetivacién. Durante las
campafias se pretendid establecer tanto
sus contenidos como su papel en el
marco de la negociacién entre
candidatos y ciudadanos. En este
sentido, se buscaren tanto los elementos
discursivos mas constantes empleados
por ciudadanos y candidatos para
sustentar sus expectativas (por los
primeros. obtener algin beneficio
mediato o inmediato con su voto; por
los otros, ganar la preferencia del
electorado), pero también aquellos que
ambos expresaron para identificarse
colectivamente o distanciarse politica-
mente.

La objetivacién, como hemos
dicho al principio, es una estrategia
discursiva que permite reafirmar o
sancionar ciertas posiciones ante el
poder y la politica, y en la negociacion
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entre ciudadanos y candidatos
encontramos multiples muestras de
aquélla. Fue muy importante en la
medida que a partir de la objetivacién
se establecieron las posiciones politicas
con las guales dicha negociacién se
realiz6.” También lo fue al jugar un
papel sustancial no sclamente en la
expresion de las ubicaciones situaciona-
les y politicas de los ciudadanos y
candidatos, sino también en cuantoala
formaecién y transformacién de los
contenidos discursivos que caracteriza-
ron dicha negociacién. Habria que
precisar dos cuestiones: por un lado, no
en todas las actividades proselitistas a
las que se asistié durante el seguimiento
de las campaiias, la objetivacion fue un
elemento intrinseco a la interaccién;
pero en los casos en que tuvo un papel
importante (reuniones con vecinos
generalmente), los contenidos de la
objetivacién marcaron su dinimica; por
otro, los niveles de objetivacién
observados estuvieron, por lo general,
impregnados de contenidos situaciona-
les més que identitarios. Los elementos
discursivos utilizados por los ciudada-
nos para relacionarse con los candidatos
fueron fragmentados. Sus elementos
referenciales se ubicaron més en
condiciones especificas marcadas porel

37 Jorge Alonso, al definir la cultura
politica plantea que ésta “se¢ mueve entre lo
que existe y lo que se quiere que exista”. Con
ello introduce en el anélisis de la cultura
politica un elemento que me parece central:
ésta se caracterizari por un constante
dialogo, interpretacién y construccién entre
lo vivido y lo posible. Es en este espacio
donde la objetivacion tiene lugar. Cf. Jorge
Alonso, “Cultura politica y partidos en
México”, en Esteban Krotz (coord.), El
estudio de la cultura polftica en México,
México, CNCA/CIESAS, 1996, p. 193.

contexto, que en principios generales de
identidad de grupo. Por lo demais,
cuando los discursos recurrieron a la
identidad, fue generalmente en el
4dmbito de la relacién entre organizacio-
nes partidarias y candidatos.

Ahora bien, écuales fueron los
elementos principales empleados para
la objetivacién en los discursos
ciudadancs? En primer lugar, es
necesario detallar que en la relacién con
cada uno de los partidos, dichos
elementos mostraron caracteristicas
generales, pero también algunos
elementos particulares gque parecen
corresponder al partido que representa-
ba cada uno de los candidatos. Debido
a los limites de este trabajo solamente
nos referiremos a ellos de manera ge-
neral. Los elementos referenciales mas
importantes empleados por los
ciudadanos para establecer los espacios
de negociacién con los candidatos
fueron de dos tipos. Por un lado, los que
instauraban los ya mencionados
contenidos situacionales; entre éstos
podemos destacar la descripeién y
comparacién de su ubicacién expresa-
das en necesidades o carencias, compa-
rindola en términos generalmente
temporales {antes la situacién era
mejor}); la ubicacién con respecto a otros
ciudadanos (usualmente en términos de
generalizacién de sus condiciones, con
lo cual se construye un colectivo -que se
colocaria en medio de lo situacional y
lo identitario-) y, frecuentemente, la
diferencia socioeconémica y de
ubicacién, entre ellos v el candidato,
frente al poder (con lo que se establecia
la distancia). Por otro, tenemos los
elementos referenciales de contenido
relacional o politico; entre los cuales
sobresalen la desigualdad con relacion
al poder (real o imaginario) detentado
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por los candidatos” y, contradictoria y
alternativamente, la igualdad (vertical,
de poder a poder), al enarbolar agquél
derivado de su posibilidad de tomar
decisién alternativa al otorgar su voto.
Al respecto parecia existir entre los
cindadanos la conciencia de la
precariedad de su relativa posicién de
fuerza. Por ello con frecuencia
negociaron finalmente su voto,
intentando que se estableciera algin
tipo de compromiso de corte moral por
parte del candidato; por ejemplo, “que
les diera su palabra” de cumplir aquello
con lo que se comprometia.
Encontramos diversas expresiones
que muestran una conciencia difusa en-
tre los ciudadancs, de que ante los

3 Habria que precisar que para este caso
defino el poder en términos tacticos u
organizacionales; es decir, en cuanto a la
capacidad de alguien para que las
organizaciones (en este caso las
instituciones gubernamentales) realicen
determinadas acciones. Cf. Eric R. Wolf,
“Distinguished Lecture: Facing Power-Old

Insigths, New Questions”. American An-

thropologist, nim. 92, 1990, p. 586. Esta
definicién de poder se relaciona con otro
fenémeno de la cultura pelitica del pafs: el
clientelismo. Como se sabe, aun cuando
encontramos diferentes perspectivas en la
definicién de las relaciones clientelares, uno
de los elementos comunes a la mayoria de
ellas es el papel del “patrén” como
intermediario para que las instituciones de
diversos servicios atiendan a su “clientela”.

% En el contexto de las campafias
politicas, este poder consiste en la capacidad
de estructurar los campos posibles de la
accién de otros. En este sentido, el voto
determina la suerte del candidato y aunque
dicho poder pueda ejercerse solamente en
términos colectivos, en la relacién entre
ciudadanos y candidatos fue introducido
como un punto de la negociacién electoral.
Sobre este tipo de poder véase nuevamente
Eric Wolf, Ibid.

niveles auténomos con que se toman las
decisiones gubernamentales -fuente
constante de tensiones en la relacién en-
tre el gobierno y mltiples sectores de
la sociedad mexicana, entre ellos el de
su propio partido, el voto conllevaba el
peligro de que los gobernantes elegidos
adquiriesen no legitimigad, sino una
renovada autonomia, la cual era
percibida por los ciudadanos con el
temor y desconfianza que ha
impregnado a mmiltiples sectores de la
sociedad mexicana el ya afiejo
autoritarismo del sistema politico
mexicano.

¢UNA NUEVA CULTURA POLITICA
CIUDADANA?

Una cuestion fundamental, al estudiar
la cultura politica, es analizar las
acciones y reacciones de lgs grupos e
individuos frente al poder;  durante el
trabajo de campo fue posible detectar
que los partidos politicos representan
para muchos ciudadanos, si no el poder,
si al menos la posibilidad de que se
acceda al mismo. Ante dicha posibili-
dad, los candidatos fueron percibidos
como una entidad que podig asignar
recursos de forma autoritaria, esdecir,
por decisién “personal”. Esta reiterada
actitud ciudadana tanto hacia los
candidatos del PRI como hacia los del
PRD, parece indicar que nos
encontramos frente a un proceso que

“ Jaime Castrején Diaz, La politica segiin
los mexicanos, México, Océano, 1995, p.
109.

4 Juan Reyes del Campille et al. (coords.),
Partidos, elecciones y cultura politica
en México, México, UAEM/UAM/Comecso,
1994, p. 18.

4 of. Horacio Labastida, Cémo acercarse
a la polftica, México, Limusa, 1993, pp. 195-197.
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mais que entrafiar un cambio de fondo
en la cultura politica ciudadana (en
cuanto a sus formas de relacionarse con
el poder real o posible), puede implicar,
en realidad, una transferencia de sus
contenidos de un partido a otro.

Ante la insatisfaccién generada
entre los ciudadanos por las acciones (o
la falta de acciones) del Estado y el
partide del que provienen sus
principales operadores, nuestros datos
indican que ahora se espera que el PRD
atienda sus demandas. En este marco
encontramos una predisposicién
ciudadana a aceptar, a cambio de la
satisfaccién de dichas demandas, la
reconstitucién de relaciones clientelares
(v por,tanto, autoritarias y corporati-
vas), en la medida que éstas se
encuentran arraigadas y son las pautas
conocidas en la dindmica de las
relaciones politicas entre ciudadania y
gobierno, en el marco del Estado bene-
factor constituido en nuestro pais. Lo
anterior no implica que hayamos
encontrado alguna aspiracién ciudada-
na al retorno del autoritarismo corpora-
tivizador, pero si una tendencia a
aceptarlo si -repito- a través de éste
pudieran obtenerse ciertos beneficios en
la calidad de vida.

El contenido de una cultura
politica ciudadana como 12 observada en
las campafias, no permite vislumbrar un
panorama facil para la préxima jefatura

4 Roderic Ai Camp define el autoritarismo
como “un sistema politico en que pocos
individuos tienen acceso al proceso de toma
de decisiones y, lo que es més importante,
quienes toman las decisiones cambian con
frecuencia”, y el corporativismo, en
términos de “cémo ciertos grupos sociales
se relacionan con el gobierno o més en ge-
neral con el estado : el proceso por el cual
canalizan sus demandas hacia el gobierno,
y cémo responde el gobierne a sus demandas”
{Roderic Ai Camp, op. cit., pp. 22-23)

de gobierno en el Distrito Federal, enla
medida que ésta no se ha desembaraza-
do de una serie de contenidos cuyo ejes
son el clientelismo y la aceptacién del
autoritarismo, los que impiden
establecer una nueva relacién con
nuestro sistema politico. Adem4s,
habria que insistir en el hecho de que
en las miltiples reuniones a las cuales
se asisti6 durante el seguimiento de las
campafias, si bien los ciudadanos
manifestaron sus necesidades y
descontento, pocas veces estuvieron
dispuestos -0 les era muy dificil, por los
conflictos entre ellos- a organizarse, ya
no digamos para resolver sus
problemas, sino para cumplir el
requisito solicitade por algunas
instituciones gubernamentales de
presentar sus peticiones como grupgs
organizados, al menos formalmente.

“ En todo caso, uno de los problemas
centrales para el estudio de la cultura
politica que hemos tratado de abordar es,
precisamente, c6mo en el contexto de una
cultura politica ciudadana que en términos
generales no parece ser proclive a la
participacién, pueden implantarse polfticas
de gobierno cuya propuesta de solucién a los
problemas se sustente precisamente en la
participacion.

% Por ejemplo, el denominado programa
Alianza, por el cual la delegacién entrega
pintura -y en época seca, impermeabilizan-
te- para las unidades habitacionales,
requiere la formacién de un grupo de
vecinos que haga la peticién y se
responsabilicen de aplicarla ellos mismos o
de contratar la mano de obra, ya no digamos
1a solicitud de un crédito para vivienda o la
compra del predio que se habita través del
Fideicomiso Casa Propia (Ficapro). La
situacién econémica de algunos vecinos o,
de plano, su resistencia a organizarse, ha
impedido la formacién del grupo. También
hay que ser claro en que cumplir dicho
requisito no necesariamente ha tenido como
resultado que se hayan atendido las demandas.

e
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Para ser més precisos, tanto en la
observacién de la interacci6n entre
candidatos y ciudadanos como en
nuestras entrevistas con los Gltimos,
encontramos que la disposicién de éstos
para participar conjuntamente con el
gobierno en la solucién de los proble-
mas y carencias que padecen fue poco
frecuente. La expectativa ciudadana del
triunfo de CArdenas -mostrada frecuen-
temente a los candidatos a diputados lo-
cales y federales- era mis bien que éstos
tendrian la capacidad de atenderlos casi
solamente a partir de una peticién por
escrito. Una situacién similar encontra-
mos en la relacién entre ciudadanos v
candidatos del PRI, aunque en menor
cuantfa, en la medida que éstas
estuvieron rodeadas de un ambiente de
escepticismo. Pero lo que llama la
atencién es que el contenido y forma de
la demanda ciudadana fuese muy
semejante. Para el caso de las campafias
analizadas, las pretensiones de los
ciudadanos que interactuaron con los
candidatos, poco tuvieron gque ver con
un ideal democratico, cuestién
empleada por diversos analistas para
explicar los procesog de transformacién
en nuestro pais; ni tampoco con
peticiones de cambios significativos en
el derrotero de la vida econémica del
pais; esto se perfil§ tnicamente cuando

4 Cf. Soledad Loaeza, El llamado de las
urnas, México, Cal y Arena, 1989, p. 80.
¥ Los intentos que la antropologfa ha
realizado por caracterizar “culturas” propias
de ciertos sectores o clases sociales han sida,
por lo general, insuficientes; en especial lo
que se refiere a espacios urbanos. Para una
reflexi6n al respecto véase: Rail Nieto, “La
cultura obrera”, en Esteban Krotz (comp.),
op. cit., pp. 51-52. Por lo demés, tampoco
parece fértil retornar, como se ha propuesto,
a los conceptos de Almond y Verba de
“subculturas politicas”; a menos que se esté
de acuerdo en que las clasificaciones de
éstas en localista, subordinada vy

dichos cambios, en su percepcién,
pudieran redituar un beneficio cercano.
Sibien es cierto que desde diversas
perspectivas se ha llegado a la
conclusién de que no es posible hablar
de la cultura politica gomo de una
entidad homogénea,  en todas la
campafias de los diversos partidos, la
tendencia fue, como ya apuntamos, a la
solicitud de que se resolvieran
problemas inmediatos, a través de la
reproduccién de un esquema autorita-
rio, donde los ciudadanos se subordinan
ante el poder real o imaginario de los
partidos por medio de la queja y la
peticién. En este proceso, lo que
encontramos es una adaptacién o
reorganizacion si no de los propigg
partidos, sf al menos de las campafias,
especialmente de aquellas donde los

participante, contienen los elementos
suficientes para explicar las diversas
manifestaciones de la cultura politica en
nuestre pais, lo cual habria que confrontar
mediante la investigacién, para no cerrar las
posibilidades de una mejor comprension de
la misma. Cf. Juan Reyes del Campillo, op.
cit., pp. 18-19.

48 En este sentido, si bien no se realizé un
proceso de transferencia institucional entre
partidos y candidatos con la sociedad, al
menos sf se abrieron los cauces de reflexion
sobre el papel de los partidos con relacién a
aquella, especialmente para el caso de
quienes fueron derrotados en los comicios.
La transferencia institucional puede
entenderse como el procesc en el cual las
organizaciones y movimientos sociales, al
relacionarse con el Estado y los partidos
politicos, se encuentran ante la necesidad de
consolidarse y adaptarse institucional-
mente, a la vez que los primeros “deben re-
solver institucionalmente la forma que
adoptan sus relaciones con los movimientos
y organiza-ciones sociales” (Jean Francois
Prud ‘Homme, “Elecciones, partidos y
democra-cia”®, en J. Manuel Durand Ponte
[coord.], La construccién de la democracia
en México, México, Siglo XXI, 1994, pp. 25-26.
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candidatos, por contar con poca
experiencia politica, vieron peligrar sus
expectativas ante una actitud ciudadana
poco interesada en programas y
proyectos politicos de fondo.

Por otra parte resulta necesario
matizar, al menos en lo concerniente a
la Ciudad de México, la visién de
algunos analistas sobre la falta de
credibilidad de los partidos politicos.
Muchos citadinos manifestaron que
votarian por un personaje mas que por
un partido, cuando existian lideres y
candidatos que gozaban de cierto
ascendente moral entre los ciudadanos.
En realidad, el Gmico partido que tenia
hasta hace poco ligada su suerte a otro
fact041;, la politica gubernamental, era el
PRI; " en cambio, el derrotero electoral
de los demis partidos parece estar mas
ligado a la presencia de liderazgos
carisméticos que al prestigio de su
organizacion, aunque en esta
campafia también el PRI intentd
generar una imagen carismaitica de su

# Las ventajas de haber sido el partido
de Estado se han convertido en una carga
como resultado de la polftica neoliberal que
ha deteriorado su ascendencia entre la
poblacién. El rechazo a la tecnocracia y ala
polftica econémica implementada en el seno
de algunos sectores de este partido tuvo
como respuesta la medificacién de sus
estatutos durante la XVII Asamblea
Nacional, los cuales impiden a 1a mayoria
de los integrantes del gabinete presidencial
aspirar a la presidencia.

0 El PRD todavia puede considerarse
mas que un partido, un frente politico de
diversos sectores y tendencias, mientras que
el PAN ha sufrido altibajos en su
popularidad, como resultado de sus acciones
en la administracién publica (gubernaturas
y alcaldfas), y en sus pretensiones de
convertirse en tutor moral de la sociedad

candidato a la jefatura del DFE.” Por su
parte Cuauhtémoc Cardenas, o quienes
muchos ciudadanos consideraban como
sus representantes -los candidatos del
PRD-, significaba para muchos
ciudadanos la posibilidad del retorno a
décadas pasadas, percibidas a través del
mito que el tiempo ha formado en
cuanto a la situacién reinante en ellas,
conjuntado con el que rodea a la figura
de Lazaro Cardenas’ y el que se ha
construido en torno a su hijo.

De existir una verdadera crisis de
los partidos, como se ha dicho en
diversas ocasiones, es mis probable que
ésta se hubiese manifestsgdo en un
abstencionismo creciente.” Pero maés
bien pareciera que asistimos a un
fenémeno politico donde, ante el
descrédito del sistema politico en su
conjunto, los electores retoman los
liderazgos y el carisma como punto
medular para definir su preferencia
electoral.

5t Casi al final de la campaifia se colocaron
nuevos gallardetes que presentaban a Del
Mazo sonriendo, ya que en los primeros
aparecia la fotografia del candidato en una
actitud que, conforme a los ciudadanos
entrevistados, daba la impresi6én de firmneza,
para unos, mientras otros consideraban la
foto acompafiada de la frase “gobierno con
decisién” como una imagen autoritaria.

%2 Por ejemplo, un par de ancianos
afirmaba: “Nosotros somos perredistas
desde hace cincuenta aiios (sic), desde que
el papid de Cuauhtémoc Cardenas era
presidente”.

5 Para el caso del DF, en las elecciones
de jefe de gobierno el porcentaje de
participacién, contando el namero de votos
totales, fue de 65.449%, mientras que en las
de diputados locales (asambieistas) fue de
66.89 por ciento. Por supuesto, estos niveles
de participacién no se acercan a los
alcanzados en las elecciones para presidente
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Debido a que en el estudio
realizado no se analiz6 la campafia del
Partido Verde Ecologista de México
(PVEM), queda abierta la pregunta de
si este partido obtuvo un sorpresivo
mayor niimero de votos al de otras
elecciones gracias al lema “no votes per
un politico, vota por un ecologista”, o si
fue por los problemas ambientales de la
ciudad que un buen numero de
citadinos consideré que era el momento
de, manifestar con su voto, su
preocupacion sobre esta situacion.

En el sexenio pasado el desarrollo
econémico se concibié como
independiente de cambios profundos en
la estructura politica, y si bien a corto
plazo el aparente éxito de la politica
econdmica, entre otros, se manifestd en
un apovo al PRI-gobierno a través de los
comicios de 1991 y 1994, la crisis de
diciembre puso en evidencia que aun

de la Reptiblica en 1994; en el Distrito Fe-
deral el pocentaje de participacion fue de
82.33 por ciento. Cf. Instituto Federal Elec-
toral, Estad{stica de las elecciones federales
de 1994. Compendio de resultados, México,
IFE, 1995, p. 262.

5 Un total de 266 233 votos que
representan 6.88% del total de la votacién
en el DF.

% La situacién nos recuerda las palabras
de Roderic Al Camp sobre la posicién
politica del mexicano: “Si se pide al
mexicano promedio que escoja entre mas
libertad politica ¢ méas crecimiento
econdmico, en lo que lo afecta personalmen-
te, la mayoria escoge lo segunde. Esto es
igualmente cierto en otros paises del tercer

subsistiendo el interés inmediato por
alcanzar niveles de vida satisfactorios,
también se manifiestan cambios en la
percepcién de cémo pueden lograrse.
Por tanto, aunque debamos
aceptar que las bases de la cultura
politica ciudadana no parecen haberse
transformado sustancialmente, dada la
escasez de indicadores que muestren
que los contenidos tradicionales de la
relacidon entre ciudadania y sistema
politico (en este caso los partidos) se
han modificade significativamente, si
encontramos un cambio importante en
los siguientes términos: las formas de
mejorar las propias condiciones gse vida
pueden darse a través del voto.” Este
paso, aunque insuficiente, es inmenso
en el tortuoso camino para construir un
pais verdaderamente democratico.

mundo. La gente que tiene ingresos
insuficientes suele preocuparse mas por
asuntos relacionados con la comida que por
la libertad politica. Pero el modelo politico
de un pais pasa a ser importantisimo cuando
sus ciudadanos ven una conexién entre el
crecimiento econémico (relacionado con el
mejaoramiento de su propio nivel de vida) y
el sistema politico. Silos ciudadanos creen
que el sistema politico -y no s6lo los
dirigentes politicos- es en buena medida
responsable del desarrollo, esto tendra
repercusiones importantes en sus valores
politicos y en su comportamiento politico.
Si los mexicanos ven esa conexifn, eso
modificara tanto la naturaleza de lo que
piden a la dirigencia politica y al sistema,
como el nivel y la intensidad de su
participacién” (Roderic Ai Camp, op. cit., p. 15.)
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