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Este trabajo es una recoleccion de
fichas bibliograficas que persigue dos
finalidades. Primero, dar a conocer lo
que se ha escrito sobre los mercados
semanarios, y segundo, proporcionar
referencias de otros textos que permi-
tan ilustrar y ubicar contextualmente
dichos mercados.

El tema de los mercados semana-
rios (o también mercados periédicos,
tianguis, sistemas de mercados) ha si-
do abordado fundamentalmente por
antropodlogos, quienes, como veremos,
han realizado una labor muy proli-
fica.! El segundo objetivo de este tra-

! En esta bibliografia se sefialan con aste-
risco los trabajos que sobre el tema de
fos mercados semanarios realizaron los
antropdlogos y geografos. En la literatura

Nueva Antropologfa, Afio VI, No, 19, México 1982

bajo nacié precisamente como una in-
conformidad frente a la tendencia des-
criptiva y localista de muchos de esos
estudios antropologicos. Me parece
que para obtener una visidon mds
completa y estructurada del papel
de los mercados semanarios en con-
textos econOmicos dados, habria que
apelar tanto al andlisis de otras insti-
tuciones econdmicas regionales (tales
como mercados de abastos, mercados
publicos), como a trabajos de otros
especialistas (economistas agricolas,
socidlogos, politdlogos y gedgrafos
econOmicos) que con sus propios en-

relativa a México esto no fue necesario
ya que viene una seccion separada;
aqui se destaca con asterisco un estudio
de otra disciplina, el del economista
Nechyba.
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foques puedan contribuir a la com-
prension del papel de los mercados
semanarios.

Los mercados periddicos confor-
man una institucién que ha evolu-
cionado a la par del desarrollo de la
economia de mercado. Tan es asi
que enconframos desde mercados
indigenas y tribales en economias
de paises en desarrollo, hasta merca-
dos campesinos en economias mads
“‘desarrolladas’ de los paises euro-
peos. Las razones de la persistencia,
las condiciones de existencia, el sig-
nificado de este canal comercial
dentro de la economia mas amplia,
deben ser abordados con materiales
y enfoques fundamentalmente an-
tropologicos y econdmicas. Se tra-
ta de un tema de estudio relacionado
profundamente con la problematica
agraria y con el desarrollo de los
sectores productivos.

Este trabajo esta estructurado en
dos grandes apartados. El primero
versa sobre la situacion en Meéxico,
y estd subdividido en: los mercados
semanarios, los mercados publicos,
las centrales de abastos y el comercio
en general. La segunda parte del traba-
jo trata sobre el comercio en general
en diferentes lugares del mundo. En
esta segunda parte, se ha descartado la
subdivisién temdtica ya que no se re-
quiere tanta especificidad, como en el
caso de México, pais en el gue esta-
mos trabajando.

La conveniencia de contar con una
bibliografia de mercados semanarios
nacidé precisamente ante el vacio que

constaté en 1976 en las bibliotecas
mexicanas. Durante ese afio, consul-
té las bibliotecas del Museo de Antro-
pologia, de la Universidad Iberoame-
ricana, del CIS-INAH (hoy CIESAS),
de El Colegio de México y de la Uni-
versidad de Guadalajara. La escasa
informacién obtenida en esos lugares
hizo necesario un viaje a la Univer-
sidad de Texas, en Austin (septiem-
bre de 1976). En el Latin American
Center v la General Library (hoy
P.C.L.) se encontraron ficharon y
fotocopiaron numerosos articulos y
libros relativos al tema de los mer-
cados semanarios. Ello conformo
una primera relacion de referencias
bibliogrificas que se fue comple-
-tando hasta 1980, con nuevos mate-
riales aportados por CIDER (Secre-
tarja de Programacion y Presupuesto)
y otras agencias gubernamentales
(SAM, IMPECSA).

En 1981, Patricia Arias propuso
ampliar y formalizar el listado y en-
tablamos contacto con el Dr. Enrique
Mayer. Este especialista en la materia
permitic amablemente el acceso a su
biblioteca y ficheros personales, y nos
orientd de muchas maneras. En esta
bibliografia, mds de la quinta parte
de las fichas procede del Dr, Mayer.?

2 Y esto sin agotar el tema ya que en la

revista del Instituto Indigenista Inter-
americano, que se publica desde 1941,
aparecen numerosos articuios sobre
mercados periddicos indigenas en dife-
rentes partes del mundo.
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