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Existen en todes los palses diversos métedos mediante los euales el comercio
pretende premiar la fidelidad de sus clicntes, Entre éatos encontramos el sistema
de regalos adieionnles que acompafian a determinadas compras prineipales; des-
cuentos espeeiales; recmbolses periédicos; timbres que dan derecho a eicrtos
beneficios, ctedtera. Tales premios no eoustituyen auténtieas donaeciones, desde
Inego, yao que no se otorgan “animo donandi” sino con el fin de que se bene-
ficie ¢l comercio,

Ei espiritu liberal de la legislacién cconémica de la “Pequefia BEuropa” per-
mite en principio tales prictieas; sin embargo, en los tltimos deeenios han
surgido evidentes desventajas eomo counsecuencia de tales premiocs: el preeio
pierde su nitides, se vuclve nchulose, 1o cual perjudiea al limpio funcionamiento
de un mereade basado en la libre competenecian, y el costo de la vida aumenta
cuando el comereio sc acostumbra a entregar a la elientela objetos que ésta no
lin golicitado ¥ que no le interesan tealmente,

¥ vista de estas objeciones, un pais tras otro ha introducido eiertas nor-
mas para reglamentar estos sistemas publicitarios {y supletoriamente, detrds de
cstas normas especiales, estidn presentes —desde luego— los prineipios bisicos
de la eompeteneia leal ¥ de ln huena fe),
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Por tratarse de normas exeepeionales ¥ provistas de sanciones penales, todos
lns paises en ecuestién eoineiden en considerar estas dispesiciones legales de
oplieaeidn restrietiva,

Importantes divergencias se manifiestan, en las diversas legislaciones de la
requetia Europa”, cn relacién con dichos métodos. No eoineiden en la determi-
naeién de! heeho sancienudo (poferta?; ;promesa?; yentrega del beneficio?); hay
digerepancias respeeto de la definicidn de “ventaja suplementaria” (algunas
ineluyen los servieios adicionales, otras mo), de las excepeiones gue quedan
fuera del alecanee de estas reglamentaeiones (objetos de propaganda, regalos
de eseaso valor, cmpagues, teembolsos periddieos, timbres que se canjearin
contra rtegalos etcétera) ¥ respeeto de las diversas sanciones que se aplican
n los infractores.

Como existe un general deseo, dentro de la Pequefia Buropa, de unificar la
legislaeidn econdémiea, un estudio comparative como el presente tieme un mar-
cado interés prictico, sobre todo en vista de ia circunstaneia de que las dife-
rencias que sefiala el autor sonm de cardcter téenico, ¥ no de indele ideoldgica.
Aluchas veces, inclusive, importantes pases haeia la unifieacién respectiva po-
driun haeerse por medio de una armounizaeién del eriterio jurisprudencial, sin
necesidad de modificaciones legislativas.

La vpresente publicacién comprende cinco partes: (a) una introdueeién ge-
weral, cireunseribiendo ia tarca que el autor se ha propuesto (pirr. 1-T), (b)
una cxplieacién del dereeho belga respeetivo (parr. 8-63), (e) una breve expo-
sicién de las reglamentaeiones de la materin cen cuestion, en los demis paises
aue forman parte de 1z “Pequefia Burepa” (Helanda, Luxemburgo, Alemania,
Franeia, Italia}, comprendiendo también la doeetrina ¥ la jurisprudencia (parr.
34-196), (d) un resumen comparative en forma “horizontal” —en el euzl, por
lo tanto, sc comparan, tema por tema, las solueiones nacionales— (pirr. 197-
243) y {e) proposiciones “de jure condendo” para un pogible sistema unitario
(pArr. 244-276). Una transeripeién de los textos legales respectivos (pag. 207-
249}, restimenes en franeés e inglés (pig. 243-266) ¥ un indice alfabético com-
pletan este libro, claborade eon toda la seriedad que se podin esperar de una
publicacién del Centre Interuniversitaire de Droit Comparé, de Bruselas,
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